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HEMPKEMAIER ESPINDOLA
—— ADVOGADOS ASSOCIADOS —

ILUSTRISSIMO SENHOR MAURICIO SILVA' RODOLPHO, PRESIDENTE DA COMISSAO
PERMANENTE DE LICITACAO DA CAMARA DE VEREADORES DE JARAGUA DO SUL.

ILUSTRES MEMBROS DA SUBCOMISSAO DE AVALIACAO TECNICA.

REF. PROCESSO LICITATORIO N2 001/2023 - CONCORRENCIA PUBLICA

WOOP COMUNICACAO INTEGRADA LTDA., pessoa juridica de direito privado,
inscrita no CNPJ sob o n2 16.678.499/0001-20, com endereco comercial 3 Rua Adolfo Anténio
Emmendoerfer, n? 2062, Rio Molha, na cidade de Jaragua do Sul, Estado de Santa Catarina,
CEP: 89259-695, neste ato representada por seu sécio administrador, Sr. JACKSON MALVINO
MOREIRA, vem, com o devido respeito e acatamento, e fundamento no inciso VIl do art. 11
da Lei n2 12.232/2010 e alinea b do inciso | do art. 109 da Lei n2 8.666/93, por intermédio de
seus advogados, interpor RECURSO ADMINISTRATIVO, em razdo dos fatos e fundamentos

que passamos a expor.

I. DOS FATOS.

No dia 25 de maio deste ano, as 8h30min, na sede da Cimara Municipal de
Jaragua do Sul, realizou-se a segunda sessio publica referente ao Processo Licitatorio ne
01/2023 - Concorréncia Pdblica da Camara de Vereadores de Jaragua do Sul.

Iniciados os trabalhos e apés as devidas verificacBes, foram abertos os envelopes
de n? 02, que continham a via identificada do plano de comunicagdo publicitdria, cujo
conteldo foi examinado e rubricado pelos membros da Comiss3o Permanente e pelos
representantes presentes.

Na sequéncia, foi realizado o cotejo entre as vias identificadas (envelope n2 02) e

ndo identificadas (envelope n® 01) do plano de comunicagdo publicitdria, para identificacio
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de sua autoria, cuja comparagdo resultou na seguinte identificacio: Empresa "A" Campanha
"Time", AUTORA: Woop Comunicagdo Integrada Ltda; Empresa HgH Campanha "Democracia”,
AUTORA: Think Brands Publicidade e Propaganda Ltda Empresa "C": Campanha "Voca"
AUTORA: Tiriva Publicidade e Propaganda Ltda.

Assim, restando identificadas as licitantes, foi disponibilizado aos presentes os
documentos elaborados pela subcomissdo técnica, referentes aos invélucros 01 e 03.

Em seguida, elaborou-se a planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada um
dos quesitos de cada proposta técnica, de acordo com as planilhas de pontuacdo
encaminhadas pela Subcomiss3o Técnica de Avaliac3o.

Tendo sido langadas as respectivas notas e aplicado os pesos correspondentes,
foi proclamado o resultado do julgamento geral das propostas técnicas, com a seguinte
classificagdo: Em primeiro lugar a agéncia Think Brands Publicidade e Propaganda Ltda, com
o total de 92,57 (noventa e dois virgula cinquenta e sete) pontos; em segundo lugar a
agéncia Woop Comunicacdo Integrada Ltda com o total de 55,03 (cinquenta e cinco virgula
zero trés) pontos; e em terceiro lugar a agéncia Tiriva Publicidade e Propaganda Ltda com o
total de 51,00 (cinquenta e um) pontos.

Desta feita, além da expressiva distdncia na pontuago lacénica, pela cognicio
ao instrumento convocatdrio (item 7.4, b), apenas a licitante Think Brands permaneceria
higida no certame em liga, restando as outras duas concorrentes claramente
desclassificadas.

Contudo, em relacdo a pontuagdo e ao julgamento das propostas técnicas, além
da observancia a Lei e ao edital convocatério, pretende a Recorrente buscar por meio deste
Recurso Administrativo, tudo aquilo que o direito lhe agasalha, imperando-se o acatamento

de suas razbes prefaciais e de mérito, com o consequente integral provimento deste reclamo,

conforme passa-se a expor.

Ii. DO DIREITO.
II.1. DA MATERIA PRELIMINAR.

Il.1.a. DA TEMPESTIVIDADE DO PRESENTE RECURSO ADMINISTRATIVO.
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Preambularmente, necessario atestar a tempestividade do presente Recurso
Administrativo. Durante a segunda sessdo publica foi manifestada nova intenc3o de recurso,
abrindo-se o prazo de 05 (cinco) dias Uteis para interposicio do recurso a contar do

recebimento/vista dos autos, com inicio da contagem em dia 26/05/2023.

Devendo este interregno ser observado, computando-se o prazo final como o dia
deste protocolo.

Portanto, tempestivo se faz o presente, devendo suas razbes serem

conhecidas,julgadas e acolhidas.

1.2. DAS RAZOES DE MERITO DO RECURSO.

Il.2.a. PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA (ENVELOPE N2 1). USO DE
NEGRITO, FONTE DIVERSA E TAMANHO MENOR. IDENTIFICADOS NO TEXTO E EVENTUAIS
ROTEIROS. VEDACAO. PROIBICAO EXPRESSA NO EDITAL. DESCLASSIFICACAO DOS
LICITANTES QUE DESCUMPRIRAM O REQUISITO EDITALICIO.

Ab Initio, a andlise do Envelope n. 1 deve ser feita com um redobrado zelo,
desclassificando as propostas que apontarem guaisguer discrepdncias do que foi imposto
pelo Edital (tanto na forma, gquanto no contelido), justamente para gue se evite
contaminacdo do julgamento da subcomissdo quanto ao “Plano De Comunicacio Publicitdria
- Via Nao identificada”.

Ao contrario do que j3 manifestado anteriormente, ndo se trata, neste quesito e
ponto especifico, de mera formalidade exacerbada, pois coloca em chegue todo o trabalho
da Administracdo em promover a licitacdo que guarda este especial requisito, quanto dos
licitantes que obraram na criacdo das solucdes, projetos e planos de trabalho para concorrer.

Neste sentido, o principio da legalidade, que vigora no dmbito do direito

administrativo, institui gue "o que a lei ndo proibe é permitido”.

-

ege o certame licitatério, deve expressamente o
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7.2.1.3 — O Plang de Comunicacio Publicitiria — Via N3o Identificada
deverd ser redigido em lingua portuguesa — salvo quanto a expressdes
técnicas de uso corrente - com clareza, sem emendas ou rasuras, e ser
elaborado da seguinte forma, para preservar o sigilo quanto a sua autoria:

(...)

h) com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos, sem useo de negrito,
italico ou sublinhado;

7.2.1.4 — As especificacdes do subitem 7.2.1.3 - aplicam-se na parte

referente ao texto e eventuais roteiros, ao quesito Ideia Criativa.
(grifou-se).

Frisa-se, o uso de negrito, outro tamanho de letra/fonte e a propria fonte

distinta, SAO PROIBIDOS no EDITAL, e n&o é respeitado em algumas propostas (Envelope n.

1), que agora reveladas, e coincidentemente identificada como a da atual vencedora do

certame, a licitante THINK BRANDS, como se observa na DESCRICAO DAS PECAS (pag 9,

Envelope n2 1):
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E neste sentido, a licitante TIRIVA, também descumpre a regra do certame ao
utilizar o NEGRITO no texto de eventuais roteiros (Roteiro Spot 30” e Roteiro VT 60"},

conforme demonstra-se:

Reteiro Spot 30"

Trilha dindmica ao fundo. Locucio maseulina off
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Rateire VT 60"

| VT Inisss mostrando cenas em pano fechasa de BEsingteas dc. Thm . ]
Iels & peojetes, com duse milos diferentss {ume o de cada L:wéirm mb' e h;n{n.
pessee) funfo 3 ums mesms sanats & deturments, Eemplon. L —

Mﬁowmmmvmasﬁmh&mnﬂn branga
% he.:gam Juntg... )

0 G2 homem assinands, com méo e eiancs peguena i
B0 ge homem sssinands, comn wma méo da ldnﬁqu o
MEo de mulhersssinandy. corm mEo de homem fusto.

Todas. essss cenas Burgem, ocupam ¢ vides, = depols fesm
menores, dividindo a tsls sm 4 partes igusis.

Cota para censsiicios das stvidades qus estgo senco BN
realizadas e & aprovecEs da Cimera. Imagens de reforma em
andamento sm postes ds sadds e de pacients sendo #lendida
&M congufia ousxams. Caragher sobreposin; SAUDE

irr?agmwmfunm'm andamento em ereches o escolas o de
CrBNCes am s#las de suls ne rede municipsl.
Caractér scbreposto: EDUCACAG

lmagw&eamiasasfalhndemads-m vimentads, |
com movimentn de velelos, c«m'mvmsr?r:?;m 1
Imagans da jovens em eulas de misics, srie & 3 ~
A testro. Caractes |

tmapgens de criangss & jovens icando diversas modslidadss
espertivas. Carscter: &:spamm )

mﬁ?WMqummcamm
] praghando atendiments & aris 38 m
Frady  PROTECRO . e nhat;anismulhm‘

Cenaz do inicle, de mdoe présimas 5 documento, assinando lels |
@ projelos, woilam 2 oougsr o fels.

| Assinaturs: sobre funds neutrs, snisq Chmara Munic
Jeragud do Sul 5 sonceits, bgu ' b

Ademais, a Comissdo ndo realizou a desclassificacdo, mas ainda assim, também é
dever da SUBCOMISSAQO TECNICA identificar os DESCUMPRIMENTOS A QUALQUER
DISPOSICAO DO EDITAL, conforme rege o regramento editalicio:

(grifou-se)
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E ainda sobre a desclassificacdo, nas razdes aqui delineadas também ha guarida

no art. 62, incisos VI, 1X, Xl e XIV, da Lei n® 12.232/2010:

Art. 62 A elaboracdo do instrumento convocatdrio das licitagbes previstas
nesta Lei obedecera as exigéncias do art. 40 da Lei no 8.666, de 21 de junho
de 1993, com excecdo das previstas nos incisos | e Il do seu § 22, e as
seguintes:

VI - o julgamento das propostas técnicas e de precos e o julgamento final
do certame serdo realizados exclusivamente com base nos critérios
especificados no instrumento convocatorio;

IX - o formato para apresentacdo pelos proponentes do plano de
comunicacio publicitdria serd padronizado quanto a seu tamanho, a
fontes tipograficas, a espacamento de paragrafos, a quantidades e formas
dos exemplos de pecas e a outros aspectos pertinentes, observada a
excec¢do prevista no inciso Xl deste artigo;

{...)

XIl - sera vedada a aposicdo, a qualquer parte da via ndo identificada do
plano de comunicacdo publicitéaria, de marca, sinal ou palavra que

possibilite a identificacdo do seu proponente antes da abertura do invélucro
de que trata 0 § 22 do art. 92 desta Lei;

(...)

XIV - sera desclassificado o licitante que descumprir o disposto nos incisos

Xil e Xl deste artigo e demais disposicdes do instrumento convocatdrio.
{grifou-se)

Portanto, hd& VEDACAO no Edital para o uso de negrito, outro tamanho de
letraffonte distinta, em parie de textos e eventuais roteiros na elaboracdo do Plano de
Comunicagdo Publicitaria - Via N3o identificada e o seu uso revela flagrante ilegalidade, sob
pena de desclassificacdo das licitantes, que é o que se impera nas razdes ao todo expostas.

Ao arremate, por todo o transcrito acima, impera-se a esta Subcomissa@o Técnica

e a Comissdo, sob a lavra de seu presidente, %V‘d-edaragﬁo de desclassificagdo dos —'ﬁia'n;os“_dg

ope n. 1) gue contém o uso de

licitantes THINK BRANDS E TIRIVA.

1l.2.b. DAS AVALIACOES REALIZADAS PELA SUBCOMISSAO TECNICA. AUSENCIA
DE JUSTIFICATIVAS/RAZOES REFERENTE AS NOTAS APLICADAS. NECESSARIA JUSTIFICATIVA
ESCRITA DAS RAZOES QUE FUNDAMENTARAM AS NOTAS EM CADA CASO. EXIGENCIA
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LEGAL ART. 11, § 49, lil, DA LEl 12.232/2010. IMPERATIVA REABERTURA DO PRAZO
RECURSAL.

O artigo 5, caput, da Lei n® 12.232/2010 obriga a utilizagdo do tipo “melhor
técnica" ou "técnica e preco” nesse tipo de contratacio. Tendo em vista a aplicacdo

complementar da Lei n. 8.666/93, a caracterizacdo destes tipos encontra-se no art. 46 da Lei
n® 8.666/1993.

Logo, além dos critérios relacionados ao valor a ser despendido pela
administracdo, o critério técnico, de adequagdo das proposicées as necessidades da entidade

contratante, também ganham notoriedade nesse tipo de licitaco.
Nesse compasso, aduz o art. 11, §49, inciso IV, da Lei n° 12.232/2010, que a

elaboragdo de ata de julgamento deve revelar pontuacdes e justificativas escritas das razées
que a fundamentaram, sendo vejamos:

Art. 11 Os invdlucros com as propostas técnicas e de pregos serdo entregues

a comissdo permanente ou especial na data, local e horario determinados
no instrumento convocatdrio.

(53:)

§42 O processamento e o julgamento da licitacio obedecer3o ao seguinte
procedimento.

(...)

IV - elaboracdo de ata de julgamento do plano de comunicagdo publicitaria
e encaminhamento a comissdo permanente ou especial, juntamente com as
propostas, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das
razdes que as fundamentaram em cada caso; (grifou-se)

No mesmo sentido, o TCU ja tratou da matéria, especificamente no que tange 3
necessidade de apresentacdo de justificativas das notas conferidas. Segue trecho do Acérd3o

n? 2813/2017 exarado pelo TCU, de Relatoria do Ministro Aroldo Cedraz, julgada em
06/12/2017, veja-se:

“(...)

4. ANALISE DAS ALEGACOES

(-)

4.24 Em segundo lugar, quanto & alinea (1) do recurso Saga, sobre a
auséncia de Justificativa escrita de pontuacdo técnica das licitantes, a
Amazonas Energia também julgou procedente, ja que esta foi realizada, mas
ndo fornecida d&s proponentes Assim, disponibilizou o documento
"Justificativa de Pontuagdo” (peca 1. p. 55-56), datada de 4/8/2011.

{ord
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4.26 De fato, verifica-se que a "lustificativa de Pontuagdo”, de forma geral,

ndo atendeu aos requisitos legais insculpidos no art. 11. §incs VeVl dalej
12.232/2010)

fous)

4.27 Primeiro, porque a "Justificativa de Pontuacdo” néo acompanhou ¢
ata de julgamento, de 4/8/2010 (peca 1 p. 30), mas somente foi
disponibilizada em momento posterior, em resposta, de 25/11/2010 (peca 1.
p.34), ao recurso interposto pela empresa Saga Publicidade. Segundo,
porque ndo contém a fundamentacédo "em cada caso”, como estipula o
dispositivo transcrito. O documento consiste em exposicdo de motivos

genéricos, sem atrelar g fundamentacéo aos respectivos quesitos técnicos
avaliados” (grifou-se).

Observa-se que o trecho acima se amolda ao presente.

Isso porque, a ata de julgamento ndo estd acompanhada de fundamentos para as

notas atribuidas aos licitantes, MUuito _menos minuciou as justificativas em cada quesito

avaliado perante as notas atribuidas.

Nesse cotejo, em reanilise aos procedimentos adotados durante o processo
licitatério, bem como 3s disposices da Lej ne 12.232/2010, verifica-se que, de fato,_a

elaboracdo ata de julgamento _do plano de_comunicacio publicitdria n3o seguiu as

determinacdes do art 11, § 42 inciso IV.

Assim, resta necessdrio que sejam reavaliados os julgamentos dos planos de
comunicacdo publicitiria, de todas as licitantes, com o emprego das devidas justificativas
em cada quesito avaliado, conforme o que reza o art 11, § 49, inciso IV da Lej ne
12.232/2010.

E apds, seja reaberto o prazo recursal de estilo, conforme preconiza o item
13.10.1 do Edital:

13.10.1 — Além das demais atribuicbes, previstas neste Edital, cabers 3
Subcomissdo Téchica manifestar-se em caso de eventuais recursos de
licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, a partir de
solicitagdo da Comissdo Permanente de LicitagBes.

Por fim, diante dos pontos apresentados, é pertinente que algumas ponderacdes
de ordem técnica sejam trazidas ao conhecimento da Comiss3o e da Subcomissdo Técnica, a
fim de que durante a reanilise das Propostas com as devidas justificativas por escrito, novos
equivocos ndo venham a ocorrer.
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Il.2.c. DISTRIBUICAO DE MIDIA E NAO MIDIA QUADRO RESUMO. LICITANTE
THINK BRANDS. PLANO SIMULADO DIVERGENTE. MEIO RADIO. FLAGRANTE OMISSAO DO
NUMERO DE INSERCOES. DESCLASSIFICACAO.

O instrumento convocatério exige como premissa para apresentacdo da proposta
técnica, no que se diz respeito ao quesito de Estratégia de Midia e N3o Midia, a utilizagdo
dos precos das midias por intermédio dos seguintes padrdes:

14.1.4 — Estratégia de Midia e Ndo Midia:

a) conhecimento dos habitos de consumo de comunicacéo do publico;
b) capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos:

c) consisténcia do plano simulado de distribuicio das pecas, tendo
em vista as duas alineas anteriores;

d) pertinéncia, oportunidade e economicidade demonstradas no uso
dos recursos de comunicag3o préprios da Camara Municipal de Jaragua do
Sul;

e) economicidade na aplicagdo da verba de midia, evidenciada no

plano simulado de distribuicdo das pegas; (grifou-se)

Ocorre que, em analise pormenorizada na proposta técnica da licitante THINK
BRANDS, a Estratégia de Midia e Ndo Midia estd comprometida, visto que a Subcomissio
Técnica ndo observou que a LICITANTE violou gravemente as regras de utilizagdo das tabelas
de pregos dos meios de comunicacdo e, por consequéncia, ndo cumpriu as exigéncias do
item 14.1.4 do Edital.

Tal violacdo se deve pela razdo da LICITANTE n3o ter considerado a quantidade
total de distribuicdio das inserces devidamente - vide pégina 12 de sua proposta técnica -

haja vista que a mesma contemplou em seu plano de midia 330 insercdes de radie durante o

eriodo _da campanha, porém apenas 110 insercdes foram consideradas nos custos de

producdo, conforme se demonstra abaixo:
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eficazes e ageis de informagio e mobilizacdo social.

1 oadss e i T |
€z . Foram selecionados as principais radios
com penetrac2o em Jaragua do Sul, s3o elas: “Rédio Jaragus”, com foce em programagio
regional, jomalistica e esportiva, faremos 3 insergfes didrias, em horério rotative: “Radio
Brasil Novo FM”", com programacdo popular e ¢ foco em noticias da regido, faremos 3
insercdes diarias, em horério rotativo; “Rédio Studio FM”, com pregramacgao jovem e grande
penetracéo em Jaragua do Sul, faremos 3 insercdes didrias em horério rofativo; “Radio 105
FM", radio de maior audiéncia na regifo, com programagso popular e regional, faremos 3
insergbes diarias em horario rotativo; “Rédio Supernova FM?, radio com contelido joveme
modemo, faremos 3 insercdes didrias em horéria rotativo. i e
el

1 Ul =

O meio radio pode ser considerado uma das poucas midia e

Distribuicgo de midia e ndo midia
Quadro resumo
Meio Pecas | Qtd | Insergses S Valor total RS
Intermos Terceiros Henorérios
iz R$2.029.29 | R$27.36398 | RS$7500 RS 20.468,97
[ Jornal Anuincio 1 pg 8 R$2.73546 | RS$16.320,00 R$ 19.055,46
Midia Externa | Outdoor Sx3m 4 R$3.808,82 | R$4.000,00 R$ 90,00 R$ 7.898,82
Portal digltal Banner Web 100mil R$ 1.882,80 R$ 2.160,00 R§ 4.042,80
300x250px

Rede social Videa 20s 1 R$8.967.76 | R§2.400,00 | R$36000 | RS11.727.76
Néo Midia Cartaz A2 3 RS 3.139,29 R$ 15,00 R$ 2,25 R$ 3.156,54

Total de custos de veiculagZo (incluindo desconto de agéncia) | R$ 53.363 68

Total geral da campanha | R$ 79.970.35

Flagrantemente a omissdo da quantidade das insercdes no meio Radio, faz com

que a LICITANTE ndo atenda também ao item 7 do ANEXO Il "BRIEFING", o qual excede o

valor maximo referencial da campanha em R$ 80.000,00 (oitenta mil reais). Vejamos:

7. Vlerba referencial para investimento

A verba de referéncia para investimento na campanha é de RS 80.000,00
(oitenta mil reais), compreendendo todos os custos envolvidos, desde a
criagdo, a produgdo e os servicos de terceiros, até a veiculacdo.

Frisa-se, novamente que é dever da Subcomissdo Técnica identificar os

DESCUMPRIMENTOS A QUALQUER DISPOSICAO DO EDITAL, e seguir com a desclassificacdo

da proposta, conforme rege o regramento editalicio no item 14.8:
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14.8  — Serdo desclassificadas as propostas que:
b) Descumprirem qualquer disposicdo do Edital; (grifou-se)

Assim, pelas razBes expostas acima, a proposta técnica apresentada pela licitante

THINK BRANDS merece ser desclassificada.

11.2.d. RAZOES PARA DIMINUICKO DA NOTA DA LICITANTE THINK BRANDS NO
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA (Art. 72 da Lei n. 12.232/2010).
Inicialmente, ao apresentar a Estratégia de Midia e ndo midia, a licitante THINK

BRANDS cita sobre o meio jornal (pagina 03, Envelope n2 02) o seguinte:

A comple_xidade da mensagem desta campanha simulada exige investimentos em midias
que permitem uma melhor explanacéo da mensagem. Porisso, os pri s meios definidos
para esta camparniha foram o jomnal, o radio e as redes sociais. o Jomal, N
it : defende esta midia como um excelente meio principal para campanhas regionaig, o
que e o caso. Além disso, o autor defende que andncios de paginainteira possuem umgrande
-rmpapto, algo gue é exiremamente necessario neste caso, uma vez que um dos principais
objetivos da campanha & contribuir para uma maior participagdo dos municipes no poder
legislativo local. e stimenta

somem Inclusive, matéria publicada
Pe!a revista Veja em 2022 revelou que 98% dos brasileiros consomem noficias através da
internet. Visto isso e comuumiana os Veiculos da jorial ifipréssa de Jaragus do S0i
sabe-se que o perfil dos leitores de jomais impressos € bem especifico: pessoas

com mais idgfie. Desta forma, esta midia sera utilizada para passar a mensagem completa

Agqui o ponto a ser observado é que a licitante THINK BRANDS informa um dado
do Nakamura do ano de 2009 (de 13 anos atras), a fim de supervalorizar o meio jornal,

enaltecendo esse meio dizendo que é de grande importéncia, contudo, no mesmo texto, ha

uma enorme contradicdo, pontuando _gque o consumo do meio JORNAL vem caindo

constantemente.
Além disso, aponta que ha andlise dos veiculos de jornal impresso de Jaragud
do Sul e Regido, contudo, ndo apresenta nenhum dado de pesquisa sobre o tema.
Claramente é um investimento muito grande para um meio com baixa cobertura
e de forma ilégica, o maior investimento da licitante THINK BRANDS é em jornal, justamente
o meio que hoje tem a menor participacdo nos habitos de consumo, conforme a mesma ja

afirmou,
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Outro ponto a ser destacado é que a licitante THINK BRANDS apresentou o
formato errado na descri¢do da pega criativa 1 (antncio de jornal), com a medida da peca

criativa em 26x35cm, sendo que o formato correto é de 26x34 c¢m, ou seja, 1cm a mais,

conforme pdgina 06 do Envelope n2 01:

Peca 1: Antncio de Jornal {midia impressa

Tal erro ndo foi levado em consideracio pela Subcomissio Técnica e a licitante
muito menos foi penalizada no quesito avaliativo (nota), o que deveria de acontecer, pois ao

descrever a mesma pega criativa o no quadro de investimentos, informa outro formato:

10 mym
2.600,00

RS Sabob6 2 RS
RS 4.200,00 2 83

Andnclo fornal

Eavaid

Jomal 10V

BLN . e

Além disso, também no quadro de investimentos, foram informadas 8 insercdes
no meio JORNAL, mas na verdade sdo somente 4, conforme informado na Estratégia de

midia e ndo midia (pag. 12, Envelope 02):

Distribuigado de midia e ndo midia
Quadro resumo

. ) | Custos
Meio Pegas Qid | Insercdes iaie e rrin - Valor tolal RS
R$ 2.029,99 RS 27.363,88 R$ 75,00 RS 29.468,97
| R$ 273546 RS 16.320,00 R% 19.055,46

formato pagina inteira. (GOMMISSONGINE 3 : -. ttragem de
15.000 exemplares As msergﬁas serao |r5tercaiadas r::obnndo um dia em cada semana,

Isto demonstra que a informacdo apresentada estd equivocada, o que também
nao foi ponderado pela Subcomissdo Técnica em relacdo a pontuac3o aferida a Licitante,
merecendo a sua diminuicdo.

No meio outdoor a licitante THINK BRANDS ofertou na Estratégia de midia e n3o

midia somente 4 pontos de veiculagio “em uma determinada zona urbana” de Jaragud do

Sul:
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em Jaragua do Sul, isso garante uma grande cobertura do pablico-alvo. 10 ‘
por caracteristica a veiculagio de mensagens curtas, de leitura rapida, feita em segundos
wsantio fazer a audlénc:a gravar a mensagem ao ser submehd a Ia; por diversas vezes

. E uma midia

Contudo, Jaragua do Sul & uma cidade com mais de 181 mil habitantes e
percebe-se gque esta quantidade de outdoor ndo ird atingir boa parte dos municipes,

principalmente quando a licitante informa que somente serdo aplicados outdoors (4) na zona

urbana, e este fato, em termos de nota de midia, é extremamente relevante para
diminuicdo da nota aferida pela Subcomiss3o Técnica a Licitante.

Outra confusdo que se encontra na Estratégia de Midia e ndo midia da Licitante
THINK BRANDS é guanto ao banner que é apresentado no formato 300x250 pixels.

Porém, o mesmo banner é apresentado na Ideia criativa em medida diversa,

sendo 960x250 pixels. Além da clara divergéncia nas informacdes, cabe ressaltar que as

medidas corretas seriam de 970x250 pixels:

If Web (midia digital / internet / computdores) €

Uma das exigéncias do edital é a utilizaca

Vé-se de forma cristalina que a_proposta da ideia criativa n3o estd de acordo

guanto aos formatos informados na estratégia de midia e ndo midia.
E ainda sobre o mesmo tema, a licitante THINK BRANDS também aponta que a

midia ird atingir 100.000 visualizacdes, mas na verdade o termo “visualizacées” ndo se aplica

ao caso, pois a forma correta da nomenclatura é IMPRESSOES. O termo “visualizacio” é

utilizado para a midia de video e ndo para banner.

Salienta-se gue o plano de comunicacdo publicitaria da licitante THINK BRANDS
passou pelo crivo dos membros da Subcomissdo Técnica, sem o exame com atengdo e

mintcia, pois as notas ndo refletem as varias falhas e erros graves, mas ao contrario disto,

auferiram a melhor nota, inclusive nota maxima, mesmo com contradicbes de facil

ercepcao.

Pagina 14 de

)

|

Rua Vinte e Cinco de Julho, n® 1186, Bairro Vila Nova, Jaragua do Sul/SC, CEP 85259-000 | Telefone: 47 3271-6937 :;'
www.he.adwv.br f




HeEMPKEMAIER EspiNDOLA
— & ADVOGADOS ASSOCIADOS ——

O que se busca aqui € o mesmo peso e pondera¢io a todas as propostas
técnicas dos licitantes, pois na medida em que apreciados os argumentos aqui delineados,
data mdxima vénia, surge a indagacdo se realmente houve a devida atencdo dos membros

da Subcomiss3o Técnica ao avaliar as propostas deste certame.

Il.2.e. RAZOES PARA DIMINUICAO DA NOTA DA LICITANTE THINK BRANDS NO
CONJUNTO DE INFORMAGCOES (Art. 82 da Lei n. 12.232/2010) E SUA DESCLASSIFICACAO.

Necessario trazer a baila situacdo ainda mais conflituosa, percebida também na
proposta técnica da licitante Think Brands, especificamente no seu conjunto de informacdes.

Tratam-se de maculas nas informacBes aportadas pela referida empresa que
resultaram em consequentes vicios na avaliagdo procedida pelos membros da Subcomiss3o
Técnica, principalmente no seu Relato 1: “Aplicativo Jaragud na Mo (case)”. Explica-se!

De inicio, ja no comego de sua proposta, a empresa novamente apresenta folder
totalmente desvirtuado do seu préprio nome (Think Brands), tratando-se como pessoa
juridica diversa, com a apresentacdo denominada “Repertério agéncia Monitor”, o qual,
repisa-se, sequer é o nome fantasia da licitante em apreco (Cartdo CNPJ atualizado em
anexo).

Acentua-se, llustres Membros desta Subcomiss3o, que ora é “Agéncia Monitor”,
ora Monitor Marketing e Tecnologia, mas sempre escusando-se de, tanto no plano de
comunicacdo, quanto no conjunto de informacdes, trazer sua razdo social e/ou seu nimero
de CNPJ.

Na sequéncia, o texto segue sempre referindo-se na mesma toada: “A Monitor
nasceu na gera¢do Z...”, “a Monitor trabalhou...”, e em todas as fichas técnicas
identificada-se como Agéncia: “Monitor”, exaltando sempre o seu labor com a Administracdo
Municipal (Autarquia SAMAE e Prefeitura Municipal).

Além de equivocada identificacdo, a qual sequer merece nota minima, posto
ser impossivel concluir serem as informag¢des da Think Brands, como o edital exige (item

7.2.3.2), a impressdo é de que se trata de outra empresa, posto que antes de “Think Brands”,

referida licitante se chamava “Clickzoom”. i & :
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Igualmente, no tocante a Capacidade de Atendimento, traz estrutura de agéncia
ambiente somente com a identificagdo de “Monitor”, colocando em cheque até mesmo se
esta demonstrando a sua estrutura ou de outra pessoa juridica.

E mais, no mesmo gquesito, referindo a adequacio de sua infraestrutura e dos
recursos materiais que estdo disponiveis para a execucio do contrato, a mesma licitante
informa: “Também ali, vocé encontra o poderoso processador ARMADA 388 1.6 GHz
dual-core e memdria DDR3 de 2GB para velocidades de transferéncias ultra rdpidas de 114
MB/s para upload e 108 MB/s para download para uma reproducdo de midia brilhante, que
é um sistema tecnolégico para garantir seguranca das pecas e dados dos
clientes-anunciantes da agéncia”,

O relato causa grande estranheza e incompreensdo, porque tais especificacdes de
processamento, até para os menos entendidos, denotam, tanto o desconhecimento do que
se estd demonstrando quanto a evidente obsolescéncia do equipamento.

Novamente, faltam raz8es a pontuacdo dispensada em favor da Think Brands.

Por fim, ao ler do conjunto de informacdes em andlise o “Relato 1”, alhures
mencionado, datado de 20 de outubro de 2019, destacam-se idéias de que n3o se estd
demonstrando um relato de case sobre plano publicitirio, mas de case sobre um
aplicativo/software desenvolvido pela licitante, como se percebe dos trechos:

“Pensando nisso e entrando na onda dos aplicativos, é que a agéncia
Monitor criou o sistema Plataforma de Relacionamento Pblico.
Utilizando o conceito de “prefeitura 100% digital, o governo do
futuro”. O principal o objetivo do aplicativo é tornar a vida dos
municipes mais facil e prdtica, onde eles poderéo ter acesso a todos
0s servicos pliblicos pelo seu smartphone”.

Da leitura acima conclui-se: ou o relato é falso, o que j3d mereceria excessivo
descrédito na sua avaliagdo; ou a agéncia esta relatando de forma equivocada sobre o caso
concreto de outra empresa, o que merece idéntica avaliacdo; ou q licitante Think Brands é
uma pessoa juridica e a “Monitor” é outra, o que também impera sua mé avaliacdo ou,
ainda, a licitante Think Brands estava prestando servicos fora do aspecto comum e habitual
de agéncias de publicidade a Prefeitura de Jaragud do Sul, o que igualmente incorre em
irregular situacdo.
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De fato, desde 2018 e até nos dias atuais, a licitante Think Brands presta servicos
de publicidade a PMJS, posto que esta no seu sétimo aditivo contratual (em anexo).

Contudo, a mesma possui apenas este vinculo contratual decorrente de certame
como o presente (contrato primitivo em anexo), baseado na Lei n. 12.232/2010, e dada a
natureza da licitacdo em espeque, ndo poderia produzir/prestar servicos ligados a tecnologia
da informacdo ao Pago Municipal.

Giza-se, Nobres Julgadores, que o Relato de caso é datado pela prépria licitante
como do ano de 2019, conforme a mesma expde textualmente no relato de case e também

expde em trechos de video institucional criado, conforme se verifica:

(disponivel no prdprio encarte de conjunto de informagdes da licitante,
Jjuntamente com o link/QR code do video: hitps://voutu.be/57fVbcCaiVy )

Portanto, o Relato ora discutido denota que a Think Brands teria promovido uma
campanha em favor da Prefeitura, contudo, ao que parece, seria em favor do préprio
aplicativo/software? Ou em favor de aplicagdo/servico de propriedade da Prefeitura?

Neste viés, insurgem-se os questionamentos: Como ela poderia ter produzido tal
aplicativo a Prefeitura? Ou melhor, como poderia ter feito também a campanha publicitaria
de tal aplicativo? Ou ainda, poderia ela mesmo ter criado e prestado este servico ao
Municipio?

Porquanto oportuno frente as dividas supracitadas, em consulta ao Portal da

Transparéncia do Municipio de Jaragua do Sul, constata-se que n3o ha contratos de

Pagina 17 de 2 N

Rua Vinte e Cinco de lulho, n? 1186, Bairro Vila Nova, Jaragué do Sul/SC, CEP 89259-000 | Telefone: 47 3271-6937
www.he.adv.br




HE

HeMPKEMALER EspiNDOLA
— & ADVOGADOS ASSOCIADOS —

tecnologia com a empresa Think Brands (ou mesmo a nomenclatura antiga Clickzoom)
vinculando a qualquer aplicativo ou software, nem mesmo o famigerado “Jaragua na mao”, a
licitante em discussdo, mas apenas com a empresa Bytes Tecnologia e Desenvolvimento Ltda
(em anexo), cujo UGnico sécio e administrador é o préprio Sr. Elias Arthur Raasch,
coincidentemente, o Unico sécio e administrador da licitante “Think Brands”.

Todavia, em consulta ao endereco do sitio no sistema de consultas “registro.br”
(em anexo) do aplicativo “Jaragua na mao”, percebe-se que referido aplicativo pertence a

supracitada empresa Bytes (em anexo), inclusive, no mesmo endereco da Think Brands:

| Whois

www jaraguanamao.prefeituradofuturo.com.br Q

Faca login em sua conta

Exibir resultado comple

Copyright © NIC.br

A utilizagdo dos dados abaixo € permitida somente conforme descrite na Politica de
Privacidade, sendo proibida a sua distribuicdo, comerclalizagio ou repredugiio, em
particular para fins publicitarios ou proposiios similares.

2023-06-01 09:25:15-03:00 - 1P: 2804:14c.51e7:8311:4820:5e65.4e3d:95fb

Dominio prefeituradofuturo.com.br

THULAR BYTES TECNOLOGIA E DESENVOLVIMENTO LTDA
DOCUMENTD 03.991.518/00071-22
RESPONSAVEL ~ ELIAS ARTUR RAASCH

ENDEREGD Rua Martim Stahl, 585, SALA 02
ENDEREGOD 89259-310 - Jaragua do Sul - SC

~

Tal informagdo se confirma em busca a publicacdo no Didrio Oficial dos
Municipios de Santa Catarina, ao consultar extrato de licitacdo “Ata de Registro de Precos” de

vultoso valor (RS 1.890.000,00) para fornecimento do objeto ao CIGAMVALI (em anexo):
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O CONSORCIO INTERMUNICIPAL DE GESTAO PUBLICA DO
VALE DO ITAPOCU - CIGAMVALI

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 15/2022

PREGAO PRESENCIAL N° 004/2022

HOMOLOGACAO
DI1C27AD3DEA9841525B598244300D5974E1BDA41

ATA DE REGISTRO DE PRECOS N° 003/2022

Contratada: EMPRESA: BYTES TECNOLOGIA E
DESENVOLVIMENTO LTDA Objeto: EVENTUAL aquisicio, em
cardter ndo exclusivo, de LICENCA DE USQ, HOSPEDAGEM DE
SOFTWARE ¢ SERVICO TREINAMENTO E SUPORTE TECNICO de
software denominado “aplicativo” para dispositivos méveis para
digitalizagio dos servigos publicos por dentro da plataforma, com o nome
e identidade visual da prefeitura e modulo administrativo Web com
capacidade de modularizar os servigos digitais por dentro da plataforma.
Conforme descritivo e especificagfes constantes do Anexo I — Termo de
Referéncia.

Valor do Contrato: R$ 1.860.000,00

Data de Assinatura: 02/08/2022

Data de Vencimento: 02/08/2023

Barra Velha, 02 de agosto de 2022.

ELIAS ARTHUR RAASCH

Pela Empresa Contratada

DOUGLAS ELIAS DA COSTA

Presidente do CIGAMVALI

Ainda, o contrato especifico em debate, com a Prefeitura de Jaragud do Sul com a
empresa Bytes (que também se denomina como “Monitor”), utilizando-se do processo
licitatorio sobredito, foi assinado apenas em 06/10/2022 (em anexo).

Desta feita, novamente ficha em cheque todo o Relato de caso exposto pela
licitante Think Brands (2019), na qual traz campanha publicitaria que afirma ser titular,
mesmo tendo carater de promoc3o de aplicacdo que também afirma ser “prépria”, MAS O
QUE MAIS CAUSA ESTRANHEZA, tudo isso antes mesmo do préprio cliente (Prefeitura) ter
realizado o procedimento licitatério e contratos pertinentes para utilizacio do seu alegado
softwarefaplicacdo.

Novamente, fica claro que ndo ha como entender que tal case/campanha trazida
possui higida regularidade, caindo por terra a avaliagdo que a mesma ostenta orgulho.

N3o fosse bastante, o préprio Relato 01 possui referendo de agente publico
municipal, datado de 09/03/2023, chancelando a situa¢do acima exposta, cuja lavra pertence
ao Diretor de Comunicacdo da Prefeitura de Jaragua do Sul, Sr. Giovane Mazzini, atestando
gue, ao que se imagina, os servicos de criacdo publicitéria de tal aplicacdo/software foram

realmente requeridos pelo ente Municipal e os servicos foram criados/produzidos pela

empresa denominada “Maonitor”: )
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Como poderia a empresa “Think Brands”, agora tratando-se como “Agéncia
Monitor”, ter realizado o desenvolvimento de aplicacdo/software & PMIS e também, antes
mesmo de seu langamento, a criacdo de campanha publicitaria institucional de lancamento
do aplicativo sequer licitado?

Ressalta-se que todo este imbréglio poderia ser sanado facilmente com a
identificacdo da licitante da sua real atuac3o e corpo técnico, tanto nas pecas do plano de
comunicagao, quanto no conjunto de informacdes, mas ao que parece, a mesma se esquivou
de incluir “Think Brands” ou mesmo o seu préprio niimero de CNPJ nas referidas propostas.

Mais a mais, ainda que fosse alegado pela licitante Think Brands que se tratam de
empresas coligadas, integrantes de grupo econdmico de fato, porquanto estio no sediadas
mesmo local (Cartdes CNPJ em anexo), trabalhando na mesma estrutura e utilizando-se do
mesmo pessoal (o que burlaria inclusive o aspecto do seu suporte operacional, pois
partilham de “funciondrios”, consoante anexo), além de terem o mesmo corpo societario
(apenas um Unico dono), tais condi¢des ainda prejudicam deveras a apresentacdo de sua
propria capacidade técnica e condigdes de atendimento, além de recair nos seguintes itens
do instrumento convocatdrio, igualmente aptos a sua desclassificacio:

2.2 — Nao podergo participar desta licitagdo as empresas que:
(-..)

2.2.5 — Estejam reunidas em consércio, qualquer que seja sua forma de
constituicdo ou que sejam controladoras, coligadas ou subsididrias entre si;
(...)

4.6. A agéncia n3o poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucdo de servicos previstos no item 4.1.

llustres jurados, com méxima vénia, vé-se que de todas as situacdes arguidas, ao

menos uma é a verdadeira, e qualquer delas além de ferir de morte os principios da :
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Administracdo e ainda revela irregularidade pela licitante passivel, salvo melhor juizo, de

repercussao em outras esferas judiciais e administrativas.

Novamente, impera-se, além do elevado decréscimo das notas apresentadas a
licitante Think Brands, apds os relatos arguidos, a sua inafastavel desclassificacio por falhas

graves na apresentacdo de repertério e relatos de caso no seu conjunto de informacdes.

I1.2.f. DO PEDIDO DE REAVALIACAO DAS NOTAS AFERIDAS PELA SUBCOMISSAO
TECNICA A RECORRENTE. ENVELOPE Ne 1. NECESSARIA REANALISE DO PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA. RACIOCINIO BASICO, ESTRATEGIA DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA, IDEIA CRIATIVA E ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA APRESENTADOS PELA
RECORRENTE.

Primeiramente, o Raciocinio Basico da Recorrente é infinitamente melhor do que
qualquer outro concorrente do certame.

A Recorrente traz a compreens3o para a populagdo sobre a importancia do
Legislativo, suas funcdes e, principalmente, sobre guem sdo seus representantes na Cimara
Municipal de Vereadores faz parte das ferramentas de sustentagdo da democracia e, por isso,
€ objeto de transformac3o na sociedade.

Aborda que a comunicacdo do Poder Legislativo Municipal estd baseada nos
principios de que ¢ direito da populacdo ser informada e dever do Poder Publico informar,
como descreve o briefing, buscar solucdes para a questdo do distanciamento da populacdo
para com seus representantes e, transversalmente, para o desgaste de imagem da politica
como um todo, torna-se tema essencial para o desenvolvimento da cidade de Jaragué do Sul
e dos préprios cidad3os.

Assim, a Recorrente definiu que para mostrar que a CAmara Municipal de Jaragua
do Sul se coloca aberta a participacdo da popula¢do, o papel da comunicacdo serd informar
para aproximar os vereadores do cidad3o buscando um paralelo que demonstre o guanto
podemos nos tornar mais relevantes e fortes como sociedade no momento em gue o

sentimento de pertencimento e o espirito de equipe se restabelecem, seja jogando ou

torcendo junto por um propésito maior.
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Por meio da estratégia que norteard a campanha publicitaria, apontou que “este
€ o momento de abrir o jogo, mostrar toda a técnica e a dedicagéo do time de vereadores da
cidade no seu dia a dia de trabalho em Jaragud do Sul, convocando ainda a populacdo para
acompanhar cada detalhe”.

Ainda a Recorrente revela tudo que foi delineado no Briefing com caracteristicas
e peculiaridades do tema abordado que s3o significativas para a comunicagdo publicitaria
com informacgdes corretas, precisas e que mostram o trabalho de pesguisa da Recorrente.

O Raciocinio Bésico da Recorrente é rico em detalhes, com dados de pesquisa e
atende, plenamente, a todos os critérios de avaliagdo. N3o existe qualquer argumento que
justifique uma nota tdo infima.

A Recorrente analisou o comportamento da cidade, empoderou vereadores,
mostrou que o vereador "joga" pela populagdo, utilizando uma abordagem ludica,
convidativa, revelando prestigio com o trabalho da cimara. A abordagem criativa é
totalmente nova e quebra o paradigma de mais do mesmo, que foi apresentado pela licitante
THINK BRANDS.

Ainda a Recorrente apresenta os dados de midia de forma atualizada, do ano de
2022, com informagdes do hadbito de consumo do usudrio e participacdo de cada més em
todos os meios de comunicac3o.

E mesmo assim obteve nota menor, muito inferior 3 primeira colocada.

A licitante Think Brands pautou a sua proposta no bdsico, utilizou de ferramentas
jé aplicadas no passado, inclusive na Cmara, e o objetivo era quebrar o paradigma para
aproximar a camara (vereadores) aos municipes.

Entretanto, a avaliacdo da Ideia Criativa da Recorrente n3o foi digna de nota
maxima.

Notadamente, com base nos critérios de julgamento e comparacio de todas as
propostas apresentadas, a Ideia Criativa da Recorrente é infinitamente mais técnica, melhor

e mais adequada. E original, ligada totalmente ao Briefing e adequado ao problema da

Camara de Vereadores.
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A ldeia criativa apresentada pela Recorrente estd muito além das demais

propostas apresentadas neste Certame.

Em um panorama geral, a Estratégia de Comunicag3o Publicitaria proposta pela

Recorrente, responde a TODOS os critérios de julgamento que também estio definidos no

art. 79, da Lei n? 12.232/2010:

art. 79. O plano de comunicacdo publicitéria de que trata o inciso 1l do art.
62 desta Lei serd composto dos seguintes quesitos:

I - raciocinio basico, sob a forma de texto, que apresentard um diagndstico
das necessidades de comunicacdo publicitiria do orgdo ou entidade
responsavel pela licitacdo, a compreensdo do proponente sobre o objeto
da licitagdo e os desafios de comunica¢do a serem enfrentados;

Il - estratégia de comunicacdo publicitdria, sob a forma de texto, que
indicard e defendera as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e
alcancar os resultados e metas de comunica¢io desejadas pelo drgio ou
entidade responsdvel pela licitacio;

Il - ideia criativa, sob a forma de exemplos de pecas publicitérias, que
corresponderdo a resposta criativa do proponente aos desafios e metas
por ele explicitados na estratégia de comunicacdo publicitaria;

IV - estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitard e
justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em consonincia com a
estratégia de comunica¢do publicitdria por ela sugerida e em funcdo da
verba disponivel indicada no instrumento convocatério, apresentada sob a
forma de textos, tabelas, gréficos, planilhas e por quadro resumo que
identificard as pegas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas
quantidades, inser¢Ges e custos nominais de producio e de veiculacdo.

Com certeza, diante de uma SUBCOMISSAO TECNICA, com AVALIACAO TECNICA,

fica inadmissivel a manutenc&o das notas tal qual esta.

Pelas razbes expostas, requer-se a reavaliacio das notas atribuidas 2 Recorrente,

com os devidos apontamentos justificados pela Subcomiss3o Técnica em cada item avaliado.

I.2.g. DO PEDIDO DE REAVALIACAO DAS NOTAS AFERIDAS PELA SUBCOMISSAO
TECNICA. ENVELOPE N¢ 3. NECESSARIA REANALISE DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO,

REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCAO DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO APRESENTADOS

PELA RECORRENTE.
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Inicialmente, extrai-se da ata de julgamento dos documentos do envelope 03
que, no dia 10 de maio deste ano, reuniram-se os membros da subcomissio técnica para
avaliagdo dos documentos apresentados no envelope nimero 03.

Contudo, o que chama atenciio é que os trabalhos iniciaram 3s 11h40min e
findaram as 12h20min do mesmo dia.

Causa estranheza imaginar que diante de 03 envelopes distintos, com grande
conjunto de paginas, em menos de uma hora (exatamente 40 minutos), 03 membros da
subcomissdo técnica conseguiram ler, apreciar e avaliar todo o conjunto de informacdes
apresentado em forma de vérios documentos, individualmente, constantes de cada

envelope.

Resta evidente que a avaliacdo do conjunto de informacdes n3o ficou vinculada

aos critérios minimos estabelecidos no Edital, de forma a servir como balizadores para a

analise técnica da Subcomiss3o, tendo sido deixado de observar a submiss3o aos principios
que norteiam a Administracdo Publica, em especial aos principios da isonomia e da

vinculacdo ao edital do certame, sob os quais a Lei n" 8.666/93 dispde:

Art. 32 A licitagdo destina-se a garantir a observincia do principio
constitucional da isonomia e a selecionar a proposta mais vantajosa para a
Administragdo e serd processada e julgada em estrita conformidade com os
principios basicos da legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da
igualdade, da publicidade, da probidade administrativa, da vinculacdo ao
instrumento convocatério, do julgamento objetivo e dos que lhe s3o
correlatos. (grifou-se)

Conforme a tabela de “apuragdo das notas dadas em relag3o ao envelope n2 037,
percebe-se a “padronizacdo” das notas em relacdo 3s concorrentes Woop e Tiriva, de forma

que ndo aparenta coincidéncia e ao final restaram no somatério notas iguais, conforme se vé

abaixo:
T TIRIVA, - WODP
| MEMERO 1 | MEMBRO 2 | MEMBRO 3 ' MEMBRO 1| MEMBRO 2| MEMBRO 3|  MEDIA
7 7 8 7.33 7 7 8 733
6 5 7 6,00 & 5 7 6,00
7] s 6 =67 5 5 7 ‘567
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TIRIVA NOTA FINAL Woop NOTA FINAL
7,33 880 7,33 880
6,00 540 5,00 5,90
5,67 ! s10 | 587 510

[__mmiva T 1930 | [_woor | 1530 ]

P

Sob qualquer prisma que se olhe a questio, é patente que houve falta de
isonomia entre as notas dos avaliadores, assim como n3o foram devidamente justificadas as
notas auferidas, devendo ser sopesadas os trabalhos de producdo das propostas pela
Recorrente, com o cumprimento integral nos termos da redagdo contida no art. 8 da Lei n.
12.232/2010, razdo pela qual em havendo nova avaliacdo fundamento, o que se roga, devem
ser compreendidas as razdes e justificativas em ata e documento solene, de cada um dos

quesitos e de forma individualizada pelos membros da r. Subcomiss3o de Avaliacdo Técnica

deste certame.

lll. DOS PEDIDOS E REQUERIMENTOS.

Ante o exposto, conforme ja requerido anteriormente em recurso 3 Comissio
Permanente de Licitacdo, pede-se o acatamento das razées que demonstram a irregularidade
e ilegalidade fatal promovida pela licitante Think Brands, que identificou sua proposta com (i)
negrito, (i) outra fonte/letra que n3o a “arial” e tamanho diverso de fonte/letra que o “12”
(plano de comunicacdo publicitaria), bem como realizou a licitante Tiriva Comunicacéo, que
igualmente identificou sua proposta com (i) negrito, consoante motivacdo explanada
exordialmente nesta peca, declarando-as como desclassificadas do presente, com
fundamento no art. 11, § 42, Ill, ¢/c art. 62, IXV, ambos da Lei n. 12.232/2010.

Cumulativamente so pleito supra, pede-se o acatamento das razdes deste
recurso no sentido de aumentar a nota atribuida 3 Recorrente e diminuir as notas concedidas
as licitantes Think Brands e Tiriva Comunicac3o, ainda que desclassificadas (art. 62, § 22, da

Lei n. 12.232/2010), face aos fundamentos expostos em tépico particular desta irresignac3o.
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Também, em prestigio ao contraditério e ampla defesa, bem como ao duplo grau
de jurisdicdo, requer-se a REABERTURA DO PRAZO RECURSAL ora exercido, ante o
descumprimento pela Subcomissio de Avaliacdo Técnica do requisito legal de
motivagdo/prestar justificativas de sua avaliacdo 2as propostas técnicas e conjunto de
informacdo, ante a inobservancia ao disposto no art. 11, § 49, in fine, da Lei 12.232/2010.
Nestes termos, pede e espera deferimento.

Jaragua do Sul, 12 de junho de 2023.

P4 //
( oinl I
o ?;N@@ A
Tiago Au (o] pkemaier Espindola ‘ Ivan Z. Kolscheski
OAB/SC 46\053

OAB/SC 66.687

THL phavss ol anvexos.
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01/06/2023 04:40

REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL

CADASTRO NACIONAL DA PESSOA JURIDICA

NUMERO DE INSCRICAQ
08.295.563/0001-66
MATRIZ

CADASTRAL

COMPROVANTE DE INSCRIGAO E DE SITUAGAQ | DATADE ABERTURA

15/09/2006

NOME EMPRESARIAL

THINK BRANDS PUBLICIDADE & PROPAGANDA LTDA

TITULO DO ESTABELECIMENTO (NOME DE FANTASIA)

PORTE
kkkdkkkkk EF:P
CODIGO E DESCRIGAC DA ATIVIDADE ECONOMICA PRINGIPAL
73.11-4-00 - Agéncias de publicidade
CODIGO E DESCRIGAC DAS ATIVIDADES ECONOMICAS SEGUNDARIAS
N&o informada
CODIGO E DESCRICAQ DA NATUREZA JURIDICA
206-2 - Sociedade Empresaria Limitada
LOGRADOURO NUMERO COMPLEMENTO
R MARTIM STAHL 585 AebbEEes
CEP BAIRRO/DISTRITO MUNICIPIO UF
89.258-310 VILA NOVA JARAGUA DO SUL SC
ENDERECO ELETRONICO TELEFONE
FINANCEIRO@MONITOR.DIGITAL (47) 3055-0025

dhkkdk

ENTE FEDERATIVO RESPONSAVEL (EFR)

SITUACAC CADASTRAL
ATIVA

15/09/2006

DATA DA SITUACAO CADASTRAL

MOTIVO DE SITUACAO CADASTRAL

SITUAGAC ESPECIAL
Fkdkdkkk

*hkkdkkd

DATA DA SITUACAO ESPECIAL

Aprovado pela Instrucdo Normativa RFB n° 1.863, de 27 de dezembro de 2018.

Emitido no dia 01/06/2023 as 04:39:52 (data e hora de Brasilia).

https://solucoes.receita.fazenda.gov.br,l'servicus/cnpjreva;‘Cnp]reva_camprovante.asp
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Consulta Quadro de Sécios e Administradores - QSA

CNPJ: 08.295.563/0001-66
NOME EMPRESARIAL: THINK BRANDS PUBLICIDADE & PROPAGANDA LTDA
CAPITAL SOCIAL: R$§654.000,00 (Seiscentos e cinguenta e quatro mil reais)

0 Quadro de Sécios e Administradores(QSA) constante da base de dados do Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ) é o
seguinte:

Nome/Nome Empresarial: ELIAS ARTUR RAASCH
Qualificagdo: 49-S6cio-Administrador

Para informagdes relativas a participagio no QSA, acessar o e-CAC com certificado digital ou comparecer a uma unidade da RFB.
Emitido no dia 01/06/2023 s 04:40 (data e hora de Brasilia).

https:/{solucoes.receita.fazenda.gov.br/servicosjcnpjreva/Cnpjreva_gsa.asp Pagina 1de 1




29/05/2023 13:48

REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL

CADASTRO NACIONAL DA PESSOA JURIDICA

NUMERO DE INSCRIGAG COMPROVANTE DE INSCRICAO E DE SITUAGAQ | DATADE ABERTURA
03.991.518/0001-22 01/0

e CADASTRAL Vosimane
NOME EMPRESARIAL

BYTES TECNOLOGIAE DESENVOLVIMENTO LTDA

TITULO DO ESTABELECIMENTO (NOME DE FANTASIA)

PORTE
GOVDIGITAL ME
| | CODIGO E DESCRIGAD DA ATIVIDADE ECONBMICA PRINCIPAL
| | 62.02-3-00 - Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador customiziveis
CODIGO E DESCRICAQ DAS ATIVIDADES ECONOMIGAS SECUNDARIAS
58.22-1-02 - Edigdo integrada  impressio de Jornais néo diarios
58.23-9-00 - EdigZo integrada 2 impress3o de revistas
62.01-5-01 - Desenvolvimento de programas de computador sob encomenda
62.09-1-00 - Suporte técnico, manutengdo e outros servigos em tecnologia da informagao
73.20-3-00 - Pesquisas de mercado e de opiniZo publica
77.40-3-00 - Gest3o de ativos intangiveis nao-financeiros
CODIGO E DESCRIGAO DA NATUREZA JURIDICA
208-2 - Sociedade Empreséria Limitada
LOGRADOURO NUMERO COMPLEMENTO
R MARTIM STAHL 585 SALA 02
CEP BAIRRO/DISTRITO MUNICIPIO UF
89.259-310 VILA NOVA JARAGUA DO SUL SC
ENDEREGO ELETRONICO TELEFONE
FINANCEIRO@MONITOR.DIGITAL (47) 3055-0025
ENTE FEDERATIVO RESPONSAVEL (EFR)
ddededed
SITUACAO CADASTRAL DATA DA SITUAGAD CADASTRAL
ATIVA 04/06/2005

MOTIVO DE SITUACAO CADASTRAL

SITUACAO ESPECIAL

dkddeokddd Fekkdkddidk

DATA DA SITUAGCAO ESPECIAL

Aprovado pela Instrugdo Normativa RFB n® 1.863, de 27 de dezembro de 2018.
Emitido no dia 29/05/2023 as 13:46:58 (data e hora de Brasilia).

https://solucoes.receita .fazenda.gov. br/services/cnpjreva/Cn pjreva_Comprovante.asp

Pagina: 111

Pigina 1 de 1




Consulta Quadro de Socios e Administradores - QSA

| CNPJ: 03.991.518/0001-22
| NOME EMPRESARIAL: BYTES TECNOLOGIA E DESENVOLVIMENTO LTDA
1 CAPITAL SOCIAL: R$180.000,00 (Cento e oitenta mil reais)

29/05/2023 13:48

0 Quadro de Sécios e Administradores(QSA) constante da base de dados do Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ) é o

seqguinte:
Nome/Nome Empresarial: ELIAS ARTUR RAASCH
Qualificagao: 49-Sdcio-Administrador

Para informagdes relativas a participagdo no QSA, acessar o e-CAC com certificado digital ou comparecer a uma unidade da RFB.

Emitido no dia 29/05/2023 as 13:48 (data e hora de Brasilia).

https://solucoes.receita.fazenda.gov.br/servicosfcnpjreva/Cnpjreva_gsa.asp
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Whois - Registro.br

Home > Tecnologia » Ferramentas > Whois

Whois

www _jaraguanamao.prefeituradofuturo.com.br

01/06/2023 09:25

Q

T

Exibir resultado completo

Copyright © NIC.br

A utilizacdo dos dados abaixo é permitida somente conforme descrito na Politica de
Privacidade, sendo proibida a sua distribuicio, comercializagéo ou reprodugao, em

particular para fins publicitarios ou propésitos similares.

2023-06-01 09:25:15-03:00 - IP: 2804:14¢:5fe7:8311:4820:5e65:4e3d:95fb

Dominio prefeituradofuturo.com.br

TITULAR BYTES TECNOLOGIA E DESENVOLVIMENTO LTDA
DOCUMENTO 03.991.518/0001-22
RESPONSAVEL  ELIAS ARTUR RAASCH
ENDEREGO Rua Martim Stahl, 585, SALA 02
ENDERECO 89259-310 - Jaragua do Sul - SC
PAIS BR

TELEFONE (47) 997317791

CONTATODO  ELARA38

TITULAR

CONTATO ELARA3S

TECNICO

SERVIDCOR DNS

cris.ns.cloudflare.com ~

SERVIDOR BDNS

veronica.ns.cloudflare.com ~

SACI

Sim

https://registro.br/tecnologiafferramentas/whois?search=www.jaraguanamac.prefeituradofuturo.com.br
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Whois - Registro.br 01/06/2023 09:25

i
] CRIADO 24/05/2021 #22897202

1 EXPIRACAQ 24/05/2024

ALTERADO 26/05/2021

STATUS Publicado i

Contato (ID) ELARA38

NOME Elias Artur Raasch
EMAIL | code@govdigital.app
PAIS BR

J CRIADO 30/06/2010

| ALTERADO  24/04/2023

Alterar visualizacao para modo texto

*Exibindo resultado completo.

Problemas de seguranga e spam também devem ser reportados ao CERT br,
respectivamente para cert@cert.br e mail-abuse@cert.br.

whois.registro.br aceita somente consultas diretas. Tipos de consultas s&o: dominio
(.br), titular (entidade), ticket, provedor, bloco CIDR, IP e ASN.

https://registro.br/tecnologiafferramentas/whois?search=www.jaraguanamao.prefeituradofuturo.com.br Pagina 2 de 2




Whois - Registro.br

Home > Tecnologia > Ferramentas > Whois

‘Whois

www . prefeituradofuturo.com.br

01/06/2023 08:33

Q

Copyright © NIC.br

A utilizag&o dos dados abaixo € permitida somente conforme descrito na Politica de
Privacidade, sendo proibida a sua distribuigao, comercializac@o ou reprodugdo, em

particular para fins publicitarios ou propdsitos similares.

Exibir resultado completo

2023-06-01 08:33:16 -03:00 - IP: 2804:14¢:5fe7:8311:4820:5e65:4e3d:95fb

|
|
|
|

Dominio prefeituradofuturo.com.br

TITULAR BYTES TECNOLOGIA E DESENVOLVIMENTO LTDA
DOCUMENTOQ 03.991.518/0001-22

RESPONSAVEL  ELIAS ARTUR RAASCH

PAIS BR

CONTATO DO ELARA3S8

TITULAR

CONTATO ELARA3S

TECNICO

SERVIDOR DNS

cris.ns.cloudflare.com ~

SERVIDOR DNS

veronica.ns.cloudflare.com ~

SACI Sim

EZRIADO 24/05/2021 #22897202
EXPIRAGCAQO 24/05/2024

ALTERADO 26/05/2021

https:/fregistro.brftecnologiafferramentas/whois?search=www.prefeituradofuturo.com.br
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Whois - Registro.br 01/06/2023 08:23

STATUS Publicado '

Contato (ID) ELARA3S8

NOME Elias Artur Raasch |
EMAIL code@govdigital.app ‘
PAIS BR |
| CRIADO 30/06/2010
' ALTERADO 24/04/2023

Alterar visualizagdo para modo texto

Problemas de seguranga e spam também devem ser reportados ao CERT.br,
respectivamente para cert@cert.br e mail-abuse@cert.br.

whois.registro.br aceita somente consultas diretas. Tipos de consultas sdo: dominio
(.br), titular (entidade), ticket, provedor, bloco CIDR, IP e ASN.

https:{/registro.br/tecnologia/ferramentas/whois?search=www.prefeituradofuturo.com.br Pagina 2 de 2




Didrio Oficial dos Municipios de Santa Catarina - Visualizar Ato 01/06/2023 12:33

DOM/SC  CIGAMVALI - Consdreio Intermunicipal de Gestso Fiiblica do Vaie do Hapocu

Data de Cadastro: (02/08/2022 Extrato do Ato N°: 4078754  Status: Publicado
Data de Publicacio: 03/08/2022 Edigdo N°: 3935

O CONSORCIC INTERMUNICIPAL DE GESTAQ PUBLICA DO VALE DO ITAPOCU ~ CIGAMVALI
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 15/2022

PREGAO PRESENGIAL N° 004/2022

HOMOLOGAGAO

D1C27AD3DEAS841525B598244300D5974E1BDALA

ATA DE REGISTRO DE PRECOS N° 003/2022

Contratada: EMPRESA: BYTES TECNOLOGIA E DESENVOLVIMENTO LTDA Cbijeto: EVENTUAL aquisico, em cardter nio excl
SOFTWARE e SERVICO TREINAMENTO E SUPORTE TECNICO de software denominado “aplicativo” para dispositives méveis para digitalizacdo dos servicos plblicos por denti

plataforma, com o nome e identidade visual da prefeitura e médule administrativo Web com capacidade de modularizar os servigos digitais por dentro da plataforma. Conforme
descritivo e especificacdes constantes do Anexo | — Termo de Referéncia.

usivo, de LICENGA DE USO, HOSPEDAGEM DE

Valor do Contrato: R$ 1.890.000,00
Data de Assinatura: 02/08/2022
Data de Vencimento: 02/08/2023
Barra Velha, 02 de agosto de 2022.
ELIAS ARTHUR RAASCH

Pela Empresa Contratada
DOUGLAS ELIAS DA COSTA
Presidente do CIGAMVALI

* Este documento é apenas um extrata do Ato n® 4078754, ndo substituindo o original & sua Edigée publicada e assinada digitalmente.

Confira o original em:
h_ttps:h’www.diariomunic:ipaI.sc.gnv.hri?q=id:4ﬂ78754

https:,l/www.diariamum’cipal.sc.gov.br;‘atos,’4078754 Pdgina 1de 1




CONTRATO N° 547/2018, QUE CELEBRAM ENTRE O MUNICIPIO DE JARAGUA DO SUL-SC
E A EMPRESA CLICZOOM PROPAGANDA E PUBLICITADA LTDA.

O MUNICIPIO DE JARAGUA DO SUL, pessoa juridica de direito publico, com sede
governamental na Rua Walter Marquardt N° 1111, bairro: Barra do Rio Molha, nesta cidade de
Jaragua do Sul, estado de Santa Catarina, inscrito no CNPJ/MF sob N° 83.785.014/0001-95,
neste ato representada por seu Secretario Municipal Administracdo, Sr. Argos José Burgardt e a
Chefe de Gabinete, Sra. Emanuela Christian Wolff, o FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE - FMS,
nesta ata representado pelo Gestor Sr. Dalton Fernando Fischer, o FUNDO MUNICIPAL DE
ASSISTENCIA SOCIAL - FMAS, neste ato representado pela sua Ordenadora Sr. Maria Santin
Camello, doravante denominados CONTRATANTE, e a empresa CLICZOOM PROPAGANDA E
PUBLICIDADE, pessoa juridica de direito privado, com sede na Rua Jodo Marcatto, n°® 260 — Ed.
Tower Center — Salas 402-403 — Bairro Centro — CEP_89251-670, no municipio de Jaragua do
Sul, estado de Santa Catarina, inscrita no CNPJ/MF sob N° 08.295.563/0001-66, neste ato
representada pelo Sr. ELIAS ARTUR RAASCH portador da cédula de identidade 2.468.446-5
SSP/SC, inscrito no CPF sob N° 949.229.939-91, doravante denominada simplesmente
CONTRATADA, em decorréncia do processo de licitacdo EDITAL DE CONCORRENCIA N°
054/2018, homologado em 21/12/2018, pactuam o presente mediante sujeicdo mdtua as normas

do edital, Lei Federal N° 12.232/2010, Lei Federal N° 8.666/93 e suas alteraces posteriores, e as
seguintes clausulas:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

1.1. Constitui o objeto do presente contrato a prestacao, por parte da CONTRATADA, dos
servicos de publicidade e propaganda para a CONTRATANTE, de acordo com o art. 2° da Lei
12.232/2010, assim definidos:

a) o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepgio, a criacdo, a execucao interna, a
intermediacdo e a supervisio da execucao externa e a distribuicio de publicidade aos veiculos e

demais meios de divulgacio, com o objetivo de promover a difusdo de ideias ou informar o
publico em geral;

b) o planejamento e execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacéo e de geracio
de conhecimento sobre o publico-alvo, os meios de divulgacéo nos quais serdo difundidas as
pecas e agbes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, tendo como
finalidade especifica a afericao do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da veiculacao e de
possibilitar a mensuracédo dos resultados das campanhas publicitarias realizadas em decorréncia
da execucéo do contrato, sendo vedada a inclusio nas pesquisas e avaliagdes de matéria
estranha ou que ndo guarde pertinéncia tematica com a acao publicitaria ou com o objeto do
contrato de prestacéo de servicos de publicidade;

¢) a produgao e a execugdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados:

d) a criagé@o e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em

consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das
acdes publicitarias.

1.2. Os servigos objeto da presente licitagdo serdo prestados ac Municipio de Jaragua do Sul,
incluindo nesta os érgéos da administragéo direta e indireta e fundos especiais.

CLAUSULA SEGUNDA — DOS DOCUMENTOS APLICAVEIS/FORMA E REGIME DE
EXECUGAO

2.1. Integra o presente Contrato e assim aplicaveis, os documentos abaixo relacionados, os quais
as partes declaram ter pleno conhecimento de seus inteiros teores:
2.1.1. O Edital desta Concorréncia;




2.1.2. Propostas Técnica e de Precos da CONTRATADA apresentadas no certame;
2.1.3. Projeto basico - Briefing.

2.2. Este Contrato firma-se em regime empreitada por preco global estimativo, sob a forma de
execugao indireta.

CLAUSULA TERCEIRA — DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

3.1 Constituem obrigages da CONTRATADA, dentre outras inerentes ou decorrentes deste
Contrato:

3.1.1. Executar os servicos de propaganda e publicidade solicitados e autorizados pela
CONTRATANTE;

3.1.2 Fornecer, caso solicitado pela CONTRATANTE, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis do seu
pedido, os documentos relativos & regularidade fiscal e trabalhistas exigidos no processo

licitatério, sob a pena de sustacéo de quaisquer créditos, até a efetiva comprovacao da
inexisténcia de débitos;

3.1.3. Envidar no sentido de obter, para a CONTRATANTE, as melhores condigdes de negocios

junto aos veiculos de divulgacdo e meios de comunicacdo com a comunidade, através de
desconto de frequéncia, tabela, pacote, posicionamento, etc.;

3.1.4. Assessorar a CONTRATANTE, no sentido de obter o melhor rendimento possivel do plano
de publicidade e comunicagso;

3.1.5. Distribuir e fiscalizar a divulgagdo dos antncios de que for incumbida;

3.1.6. Submeter previamente & CONTRATANTE, para aprovacao, as propostas de contratacdo de
terceiros para fornecimento de bens ou prestacso de servigos especializados relacionados com
as atividades complementares da execugdo do objeto do contrato, apresentando, no minimo, 03
(trés) propostas alternativas, indicando aquela mais adequada para a execugao dos servicos a
serem contratados ou justificando a impossibilidade de assim proceder;

3.1.6.1. A critério da CONTRATANTE, a mesma podera apresentar outras cotacdes a serem

inclusas juntas as realizadas pela CONTRATADA, visando ampliar o nimero de propostas
alternativas;

3.1.7. Apresentar, até o dia 15 (quinze) de cada més, uma relagéo das despesas previamente

aprovadas, correspondentes ao més anterior, na qual serdo incluidas as dos meses anteriores,
até entdo n3o liquidadas;

3.1.8. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragio do
orcamento e listagem dos servigos executados por terceiros, e gue venham a implicar em
aumento das despesas ou perda dos descontos;

3.1.9. Guardar sigilo sobre todos os assuntos que, em decorréncia dos servigos que deve
executar, lhe forem confiados;

3.1.10. Responder por qualquer acéo judicial movida por ferceiros com base na legislagao de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade e/ou direitos autorais, relacionados
com os servicos objeto do presente contrato;

3.1.11. Operar como uma organizagéo completa e independente, fornecendo servigos de




comprovada qualidade e mao-de-obra necessaria especializada;

3.1.12. Cumprir durante a execucdo dos servicos contratados, todas as Leis e posturas Federais,

Estaduais e Municipais, pertinentes e vigentes, sendo a Unica responsavel por prejuizos
decorrentes a que houver dado causa:

3.1.13. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omiss&o total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados;

3.1.14. Manter, por escrito, todos os entendimentos sobre os servigos com a CONTRATANTE,

ressalvados os verbais determinados pela urgéncia, que deverao, todavia, ser confirmados por
escrito, dentro de dois dias Uteis;

3.1.15. Responsabilizar-se integralmente pelos danos causados, direta ou indiretamente, 3
CONTRATANTE ou a terceiros, em decorréncia da prestacéo dos servigos, objeto deste Contrato:

3.1.16. Utilizar as ideias concedidas em fung&o deste compromisso e executa-las somente em
propaganda autorizada pela CONTRATANTE;

3.1.17. Elaborar as midias dos veiculos de comunicacgao de acordo com as tabelas de pregos
vigentes, submetendo-se a devida aprovac3o;

3.1.18. Responsabilizar-se pelo pagamento dos servigos prestados por terceiros, ndo cabendo 2

CONTRATANTE qualquer obrigagdo sobre os pagamentos devidos pela CONTRATADA a
terceiros;

3.1.19. Entregar os servigos solicitados, indicados na ordem de fornecimento (enviadas via e-mail,
fac-simile ou expressa), ao fiscal designado pelo Municipio de Jaragua do Sul;

3.1.20. Fornecer os materiais ou servigos, & medida da necessidade da CONTRATANTE, nos
prazos estabelecidos, de acordo com a Ordem de fornecimento, enviada via fac-simile, e-mail ou
protocolar no érgdo da CONTRATANTE que o requisitou:

3.1.21. Comunicar por escrito & CONTRATANTE, toda e qualquer anormalidade relacionada com
0s servigos, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas, contados da ocorréncia;

3.1.22. Dispor de escritério na cidade de Jaragua do Sul, ou instalar, no prazo de 30 (trinta) dias,
a contar da assinatura do contrato, para garantir o adequado e pleno atendimento da execugao
do contrato, devendo manter o mesmo, no minimo, durante o periodo da execugdo do contrato.

3.1.23. Realizar atendimentos presenciais em até 24 horas do chamado/convocagao pelo
Contratante, durante o periodo da execucdo do contrato.

3.1.24. Cumprir os seguintes prazos na execuc3o dos Servigos:

a) 10 (dez) dias para entrega de Criagio de campanhas e 3 (irés) dias para criagdo de pegas
avulsas;

b) 3 (trés) dias para entrega de orcamentos de Produgéo;

c) 2 (dois) dias para entrega de planilha de Veiculacido de pecas avulsas;

d) 15 (quinze) dias para planejamento de midia de campanha:

3.1.24.1. Os prazos dos servicos ndo previstos neste item serdo definidos de comum acordo entre
as partes, em consonancia com os prazos praticados no mercado.




CLAUSULA QUARTA - DAS OBRIGAGCOES DA CONTRATANTE

4.1. Constituem obrigaces da CONTRATANTE, dentre outras inerentes ou decorrentes deste
Contrato:

4.1.1. Solicitar o fornecimento dos produtos/ servigos constantes no objeto deste contrato
mediante a expedicdo de autorizacdo:

4.1.2. Prestar todos os esclarecimentos que se fizerem necessérios, para a perfeita execucdo dos
servicos;

4.1.3. Permitir acesso dos empregados e representantes da CONTRATADA as suas
dependéncias para promover reunides com os interlocutores responséaveis pela gestdo da
comunicagéo e para entrega de servigos e produtos;

4.1.4. Comunicar 8 CONTRATADA qualquer irregularidade constatada no fornecimento e/ou
solicitar a troca dos produtos/servigos que ndo atenderem as especificacbes contratadas;

4.1.5. Dar o recebimento dos servicos e materiais, mediante pessoa capacitada
4.1.6. Efetuar o pagamento dos servigos e materiais objeto deste contrato.

CLAUSULA QUINTA — ACOMPANHAMENTO E FISCALIZACAO

5.1. Durante a vigéncia deste contrato, a execucéo do objeto sera acompanhada e fiscalizada
pela Diretoria de Comunicacao e Jornalismo do Municipio de Jaragua do Sul ou por
representantes da CONTRATANTE, devidamente designados.

5.2. A CONTRATADA deve manter o preposto, aceito pela CONTRATANTE, durante o periodo
de vigéncia deste contrato.

9.3. A atestacdo de conformidade dos servigos e produtos cabera aos interlocutores designados
pela CONTRATANTE.

5.4. A Contratante realizara, a qualquer tempo, avaliag@o da qualidade do atendimento, do nivel
técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforgos de comunicagéo propostos pela

Contratada, da diversidade de servigos prestados e beneficios advindos da politica de precos
praticada.

3.5. A avaliagdo sera considerada pela Contratante para:

a) fins de solicitagdo de melhoria na qualidade dos servicos prestados pela Contratada.

b) decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o contrato a ser
firmado.

c) fornecer, quando for solicitado, declaragdes sobre o desempenho da Contratada como prova
de capacitacéo técnica em licitagGes.

CLAUSULA SEXTA - VALOR DO CONTRATO

6.1. A previsao orgamentaria para execugao dos servicos objeto deste contrato é de R$
2.500.000,00/ano (dois milhdes e quinhentos mil reais por ano).

6.2. O valor contratado é meramente estimativo, ndo cabendo 3 CONTRATADA qualquer direito a
integralizac3o, pois, a CONTRATANTE, se reserva o direito de, a seu exclusivo critério, utilizar ou




ndo a totalidade da verba prevista.
CLAUSULA SETIMA — PRECO DOS SERVICOS

7.1 Conforme proposta apresentada no transcorrer do processo licitatério, a CONTRATADA sera
remunerada da seguinte forma;

7.1.1. Para os servicos que serdo executados pelo pessoal e/ou com recursos préprios da
Agéncia (custos internos, sem envolvimento de terceiros), a mesma sera remunerada de acordo
com a Tabela Referencial de Pregos vigente do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Santa Catarina, considerando sobre os referidos valores o desconto de 30%.

7.1.2. Honorérios de produgao — pela taxa de 15% (quinze por cento) sobre custos de producido
realizada tecnicamente por terceiros fornecedores de bens e/ou servigos decorrentes do estudo
ou de criacdo intelectual da contratada, conforme especificado na proposta comercial da mesma,
sugeridos pela Agéncia e selecionados pelo Municipio de Jaragua do Sul:

7.1.3. Veiculaggo — desconto de agéncia, correspondente a 20% (vinte por cento) sobre os custos
de veiculacdo, observado o “Sistema Progressivo de Servigos/Beneficios” instituido pelas Normas

Padréo da Atividade Publicitaria, por meio do Decreto N° 57.690/66, alterado pelo Decreto N°
4.563, de 31 de dezembro de 2002.

7.1.4.A remunerag&o sera constituida ainda de honorarios especiais, assim entendidos aqueles
que quando a responsabilidade da ageéncia limitar-se, exclusivamente, a contratacdo ou

pagamento do servigo ou suprimento, sobre o valor respectivo, o érgao contratante pagara a
agéncia honorérios de 5% (cinco por cento).

7.1.5. Os precos dos servigos previstos no item 7.1.1 poderdo reajustados apds doze meses,

contados da data limite para apresentacao das propostas de precos, com base no indice Geral de
Precos — Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagdo Getlio Vargas.

CLAUSULA OITAVA - DOTAGAO ORCAMENTARIA

8.1. Os recursos para execucao do contrato estéo assegurados e previstos no orcamento do
exercicio de 2018 e 2019 nas seguintes dotacdes:

Descrigdo
Classif. da "
i 2 - Dotacao Valor (F
Setor Funcmna'l ! Projeto/Atividade Natureza Orcamentaria Recurso 2018
Programatica da
Despesa
2.021 -
Publicacdo legal, 3390 -
; educativa it . ;
2 P -P 0s 44.834,
Comunicacgédo 04.131.0300 iiifofativae de gil;:goes 6 80 réprios
orientacdo social -
Gabinete
2.021 -
Publicac&o legal, 3.3.90. - 1080 — SE-
Comunicagdo  04.131.0300 Sducativa, Aplicagdes 711 Recursos  250.00C
Informativa e de Diretas Préprios

orientac3o social -
Gabinete




Secretaria
Municipal de
Educacédo

Secretaria
Municipal de
Educacao

Secretaria
Municipal de
Planejamento e
Urbanismo

Fundo Mun. dos
Direitos da
Crianga e Adol.

FMDCA

Fundo Municipal
dos Direitos da
Pessoa ldosa —
FMDI

Fundo Mun. da
Assisténcia
Social - FMAS

Fundo Mun. da
Assisténcia
Social - FMAS

Fundo Mun. da
Assisténcia
Social — FMAS

Fundo Mun. da
Assisténcia
Social - FMAS

12.131.0300

12.131.0300

15.131.0410

08.131.0300

08.131.0300

08.131.0300

08.131.0300

08.131.0300

08.131.0300

2.132 -
Publicagao legal,
educativa,
informativa e de
orientagéo social
— Educacao
2132 -
Publicacao legal,
educativa,
informativa e de
orientagdo social
— Educacao
2.256 —
Realizacdo de

acoes educativas
para humanizar o

transito

2.902 -
Publicacéo legal,
educativa,
informativa e de
orientacdo social
— CMDCA

2.817 —
Publicacao legal,
educativa,
informativa e de
orientagdo social
— CMDI/JS
2.826 -
Publicacéo legal,
educativa,
informativa e de

orientagéo social
- FMAS

2.826 —
Publicacao legal,
educativa,
informativa e de
orientagdo social
— FMAS

2.826 —
Publicacao legal,
educativa,
informativa e de
orientacdo social
- FMAS

2.826 —

Publicac3o legal,

educativa,
informativa e de

3.3.90. -
Aplicacoes 736
Diretas

3.3.90. -
Aplicagbes 92
Diretas

3.3.90. -
Aplicacdes 471
Diretas

3.3.90 -
Aplicagbes 627
Diretas

3.3.90 -
Aplicagdes 275
Diretas

3.3.90 -
Aplicagoes 29
Diretas

3.3.90 -
Aplicacées

Diretas 8z

3.3.90 —
Aplicactes 26
Diretas

3.3.90 —
Aplicagdes 30
Diretas

1066 — SF-
Salario
Educacao

66 — Salario
Educacao

71—
Convénio
SSP PMJS
12640

1405 — SF-
FIA-Parte
IR/PF e PJ

419 —
Recurso
FMDI

325 — FNAS-
Piso Fixo
Med.
Complex.

1248 — SF-
Rec. FNAS -
Acbes Sociais
Pet

69 — Bolsa
Familia CC
31878-7

345 — FNAS-
Proi. Basica-
Piso Bésico
Fixo PBF

15.000,!

7.500,0!

80.000,!

57.300,!

21.083,!

22.500,

86.839,

14.250,!

7.500,01




Fundo Municipal
de Assisténcia
Social

Secretaria da
Salde — FMS

Secretaria da
Saude — FMS

Secretaria da
Salde — FMS

Secretaria da
Saude — FMS

Secretaria da
Saude - FMS

Secretaria da
Saude — FMS

FMDD (Procon)

FROHAB —
Fundo Rotativo
Habitacional

08.131.0300

10.131.300

10.131.300

10.131.300

10.131.300

10.131.300

10.131.300

14.131.0200

16.131.0300

orientacdo social
- FMAS

2.826 —
Publicagdo legal,
educativa,
informativa e de
orientagdo social
- FMAS

2.689 —
Publicac3o legal,
educativa,
informativa e de
orientacao social
— Saude

2.689 —
Publicacdo legal,
educativa,
informativa e de
orientagdo social
— Saude

2.689 —
Publicacdo legal,
educativa,
informativa e de
orientacao social
— Salde

2.689 —
Publicacdo legal,
educativa,
informativa e de
orientagao social
— Saude

2.689 —
Publicacdo legal,
educativa,
informativa e de
orientagdo social
— Salde

2.689 —
Publicago legal,
educativa,
informativa e de
orientacéo social
— Salde

2.033 — Educacgao
para o consumo

2515 -
Publicagao legal,
educativa,

3.3.90 -
Aplicagbes 28
Diretas

3.3.90. -
Aplicagdes 101
Diretas

3.3.90. -
Aplicagdes 102
Diretas

3.3.90. -
Aplicacoes 156
Diretas

3.3.90. -
Aplicagdes 158
Diretas

3.3.90. -
Aplicagbes 146
Diretas

3.3.90. -
Aplicacoes 40
Diretas

3.3.90. -
Aplicagbes 413
Diretas

3.3.90. -
Aplicacbes 398
Diretas

259 — Conv.
FNAS/PAC |
(Piso Alta

Complex. I)

1.500,0!

175 -
Vigilancia
Salde —
Epidemiologia

264.807

366 — Taxa
Fiscalizagéo
Vigilancia
Sanitaria

14.310,!

1175 - SF -
Vigilancia
Salde —
Epidemiologia

99.000,!

1366 — SF —
Taxa
Fiscalizacéo
Vig. Sanitaria

45.700,

1090 — SF —

PAB 120.00C

a0 —
Recursos
PAB

2.000,0

435 — Rec.
arrecadados
pelo FMDD

60 —
Recursos de
amortizacao

2.500,0

30.000,




Sec. Mun. de
Des. Econ,, Ind.,
Com., Serv. e
Turismo

Sec. Mun. de
Des. Econ., Ind.,
Com., Serv. e
Turismo

Sec. Mun. de
Des. Econ., Ind.,
Com., Serv. e
Turismo

Sec. Mun. de
Des. Econ,, Ind.,
Com., Serv. e
Turismo

Sec. Mun. de
Des. Econ., Ind.,
Com., Serv. e
Turismo

Sec. Mun. de
Des. Econ., Ind.,
Com., Serv. e
Turismo

Secretaria Mun.
de Cultura,
Esporte e Lazer

Secretaria Mun.
de Cultura,
Esporte e Lazer

Secretaria Mun.
de

22.122.0300

11.333.1260

22.131.0300

18.541.1260

23.695.1060

23.131.0300

13.122.0300

27.122.0300

Desenvolvimento 20.131.0300

Rural e
Abastecimento

informativa e de
orientacéo social .
— Frohab

4.200 -
Manutencgao das
atividades
administrativas —
Desenv.
Econdmico

4.221 — Apoio as
atividades de
Trabalho e Renda

4,222 —
Publicacdo legal,
educativa,
informativa e de
orientagao social
— Des. Econdmico
5.259 —
Implantagdo do
Parque Ambiental
no Distrito de
Inovacao

4.070 —
Manutencdo e
apoio as
atividades de
promocao do
Turismo

4.071 -
Publicacao legal,
educativa,
informativa e de
orientacao social
— Turismo

4100 -
Manutengéo das
atividades
administrativas —
Cultura

4.000 -
Manutencao das
atividades
administrativas —
Desporto e Lazer
2.416 —
Publicacao legal,
educativa,
informativa e de
orientacao social

3.3.90. -
Aplicagées
Diretas

3.3.90. -
Aplicacoes
Diretas

3.3.90. -
Aplicacdes
Diretas

3.3.90. -
Aplicagoes
Diretas

3.3.90. -
Aplicacbes
Diretas

3.3.90. -
Aplicacoes
Diretas

3.3.90. -
Aplicacoes
Diretas

3.3.90. -
Aplicagdes
Diretas

3.3.90. -
Aplicacoes
Diretas

299

291

310

292

326

321

500

549

700

80 — Prdprios
80 — Proprios
80 — Proprios
80 — Proprios
80 — Proprios
80 — Proprios
80 — Proprios
80 — Préprios
1080 — SF-
Recursos
Préprios

5.000,01

2.000,0

1.000,01

5.000,0

5.375,8

1.000,01

30.000,

10.000,!

4.000,0




— Agricultura

8.2. O valor contratado é meramente estimativo, ndo cabendo a Contratada qualquer direito &

integralizacdo, pois 0 Municipio se reserva o direito de, a seu exclusivo critério, utilizar ou nao a
totalidade da verba prevista.

8.3. Os recursos para execugdo do contrato estdo assegurados e previstos nas dotacdes
supracitadas, sendo que as dotacées referentes aos exercicios subsequentes serdo informadas

posteriormente (quando da liberacio desses orcamentos), formalizados através de apostila ao
contrato (art. 65, § 8° da Lei 8.666/93).

CLAUSULA NONA — DAS CONDICOES DA REMUNERACAO E PRAZOS DE PAGAMENTO

9.1. A remuneracgéo da agéncia contratada far-se-2 de acordo com o que dispde a Lei N°. 4.680,
de junho de 1965, e demais diplomas legais em vigor, observando-se os parametros seguintes:

9.2. Os layouts reprovados nao serdo cobrados pela CONTRATADA. Serdo pagos, ainda, layouts

solicitados e aprovados e que venham a ser cancelados durante o processo de producio efou
veiculagio.

9.3. Quaisquer descontos especiais resultantes de negociacgdes, além dos descontos normais
previstos em tabela que venham a ser concedidos pelos veiculos ou fornecedores, serdo
integralmente transferidos para a CONTRATANTE.

9.4. As despesas decorrentes da execugdo contratual serdo pagas da seguinte forma:

9.4.1. As despesas préprias da contratada e de fornecedores serdo pagas a contratada as
despesas com a execucao do contrato no tocante aos custos internos da agéncia, servigos e
suprimentos externos, honorarios e comissdo de veiculagdo proveniente do desconto concedido
pelo veiculo de comunicacgéo, apds o aceite dos servicos executados;

9.4.2. As despesas relativas & veiculaco da publicidade serdo pagas diretamente ao veiculo de
comunicagéo, apos o aceite dos servicos executados.

9.4.3. Os documentos que comprovam a execucao dos servigos, acompanhados dos documentos
fiscais habeis, serdo entregues ao Municipio de Jaragua do Sul, para que se manifeste sobre o
aceite no prazo de cinco dias Uteis a contar da data de protocolo.

9.4.4. Os pagamentos serdo efetuados no prazo de até 30 (trinta) dias a contar da data do aceite,
incluindo quanto aos servigcos prestados pelos veiculos de comunicacao.

9.5. Ao realizar os pagamentos das despesas, o Municipio de Jaragua do Sul fara as retencées
de tributos previstas na legislaczo.

9.6. Os documentos de cobranca (notas fiscais, faturas), deverao conter:
a) numero do contrato;

b) local e descricéo detalhada dos servicos executados de prestacdo dos servicos;
c) data do vencimento;

d) informacdes para o pagamento; carteira, documento de credito, depésito bancario, cobranca
bancaria, etc..

9.7. As compensagées financeiras contratuais, por eventuais atrasos nos pagamentos, poderédo
ser aplicadas, desde que nao contrarie a legislacéo.




9.8. Caso ocorra atraso na apresentagdo dos documentos de cobranga, o prazo de pagamento

comecara a contar apenas apds a entrega dos documentos, sem que caiba qualquer reajuste
adicional.

9.9. Havendo erro no documento de cobranga ou recusa na aceitacdo dos servigos, pela
CONTRATANTE, o mesmo sera devolvido e o pagamento sera sustado para que a

CONTRATADA tome as providéncias necessarias, passando o prazo para o pagamento a ser
contado da data de protocolo da reapresentacao.

CLAUSULA DECIMA — PRAZOS DE VIGENCIA E DE EXECUCAO

10.1. O presente Contrato vigorara a partir da data de sua assinatura, permanecendo vigente até
0 cumprimento das obrigacdes das partes.

10.2. O prazo de para a execucdo dos servicos sera de 12 (doze) meses, a iniciar-se na data da
assinatura do mesmo, podendo ser prorrogado por sucessivos periodos até o limite de 60
(sessenta) meses, conforme o inciso 1l do artigo 57 da Lei N° 8.666/93.

10.3. O presente contrato podera sofrer alteragdes na forma estabelecida na Seczo Ill — Da
Alteracdo dos Contratos - Capitulo Ill, da Lei N° 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DOS CASOS DE RESCISAO E SANCOES

11.1. A inexecug3o total ou parcial do contrato ensejara os procedimentos e consequéncias

previstas na Secéo V - Da Inexecucdo e da Rescisdo dos Contratos - Capitulo lll, da Lei N°
8.666/93.

11.2. Estara sujeita a aplicagdo de sancoes administrativas, mediante processo em que sera
garantido o direito prévio da citagio e da ampla defesa, a licitante que:

a) convocada dentro do prazo de validade de sua proposta, ndo celebrar o contrato.

b) deixar de entregar a documentacso exigida para a licitacdo;

c) apresentar documentacao falsa;

d) ensejar o retardamento da execucéo do certame;

€) nao mantiver a proposta, durante o prazo de sua validade;

f) falhar ou fraudar na execugso do objeto;

g) comportar-se de modo inidéneo;

h) cometer fraude fiscal.

11.3. A recusa em assinar o instrumento de contrato caracteriza desisténcia da prestacéo dos
servicos e sujeitara a adjudicataria ao pagamento de multa conforme o neste edital.

11.4. Pela pratica das condutas descritas nesta secao, o Municipio de Jaragua do Sul podera
aplicar as seguintes sangdes, garantida prévia e ampla defesa:

a) adverténcia;

b) pagamento de multa, nos seguintes termos:

b.1) na resciséo do Contrato, por culpa da CONTRATADA, ser aplicada multa de 20%

(vinte por cento) do valor global atualizado deste Instrumento;

b.2) ocorréncia de quaisquer outros tipos de descumprimento contratual nio abrangidos pelas
alineas anteriores: 0,5% (meio por cento) do valor global atualizado deste Instrumento para cada
ocorréncia;

b.3) As multas s&o independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladamente

ou cumulativamente, e estéo limitadas a 20% (vinte por cento) do valor global atualizado deste




Instrumento.

b.4)Em caso de descumprimento deste Contrato, além das penalidades acima previstas, a
CONTRATADA responder3 a titulo de indenizacdo complementar, nos

termos do Paragrafo Unico do Art. 416 do Cadigo Civil, por quaisquer danos, prejuizos e lucros
cessantes sofridos pela CONTRATANTE.

b.5) Nao serdo aplicadas multas decorrentes de casos fortuitos, forga maior ou razdes de
interesse publico, devidamente comprovados.

¢) suspensao temporaria do direito de participar de licitacbes e impedimento de contratar com o
Municipio de Jaragua do Sul pelo prazo de até 2 (dois) anos;
d) declaragédo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica enquanto

perdurarem os motivos da punigdo ou até que seja promovida a reabilitagdo pelo Municipio de
Jaragua do Sul.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DAS DISPOSIGOES GERAIS
12.1. No relacionamento entre as partes, serdo observadas, ainda, as seguintes condigdes:

12.1.1. Os entendimentos efetuados serdo documentados através de relatérios de visita, que
relacionara as solicitacdbes da CONTRATANTE, as indicagcbes da CONTRATADA, os servigos

apresentados, alteragdes, modificacées eventuais, aprovacao de trabalhos apresentados, bem
como citagao dos respectivos orgamentos.

12.1.2. Toda veiculagdo aprovada pela CONTRATANTE e autorizada pela CONTRATADA
somente podera ser cancelada de comum acordo com o veiculo e atendidas as normas deste.

12.1.3. Os descontos especiais de negociagao, além dos descontos normais previstos em tabela,

que venham a ser concedidos por terceiros, ou pelo veiculo de divulgacao, serdo integralmente
transferidos 2 CONTRATANTE.

12.2. As pegas criadas pela CONTRATADA poderao ser, a critério da CONTRATANTE,
reutilizadas, ndo cabendo, no caso, nenhum acréscimo ou pagamento adicional, a

CONTRATADA, exceto no que tange a direitos de terceiros relativos a essas pecas, cujas
obrigacdes a CONTRATANTE assumir4 total responsabilidade.

12.3. O material e as ideias utilizadas na publicidade, bem como os direitos autorais patrimoniais
relativos, aqui compreendidos o de usar e dispor desses, pertencerdo exclusivamente 3
CONTRATANTE, independentemente de qualquer remuneragao especial ou adicional, valendo a
presente clausula como cess&o definitiva desses direitos, vedada sua reproducéo ou imitagéo,
pela CONTRATADA, quer durante a vigéncia deste contrato, quer apos o seu término.

12.4. N&o valera como precedente, novagdo ou rentincia dos direitos assegurados a
CONTRATANTE pela Lei ou pelo presente Contrato, a tolerancia guanto a eventuais
descumprimentos ou infracbes da CONTRATADA relativa as condigbes ora estabelecidas.

12.5. Os casos e situagdes omissos serdo resolvidos de comum acordo, respeitadas as
disposicGes da Lei 8.666/93 e demais alteragdes posteriores.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DO FORO

13.1. Fica eleito o foro de Jaragua do Sul - SC, para dirimir quaisquer ddvidas ou litigios

decorrentes da execucéo do presente contrato, com expressa renuncia de qualquer outro, por
mais privilegiado que seja.




E, por estarem assim justos e contratados, declaram as partes aceitarem todas as disposicdes
estabelecidas nas clausulas do presente contrato, bem como observar fielmente outras
disposicoes legais e regulamentares pertinentes, firmando-o em 04 (quatro) vias de igual teor e
forma, na presenca de testemunhas.

Jaragua do Sul (SC), 21 de dezembro de 2018.

CONTRATANTE: MUNICIPIO DE JARAGUA DO SUL
Emanuela Christian Wolff — Chefe de Gabinete

SECRETARIA MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO
Argos José Burgardt —

FUNDO: Dalton Fernando Fischer
Gestor do Fundo Municipal de Saude

FUNDO: Maria Santin Camello
Ordenadora do Fundo Municipal de Assisténcia Social

CONTRATADA: CLICZOOM PROPAGANDA E PUBLICITADA LTDA.
ELIAS ARTUR RAASCH

Testemunhas:

Douglas Anténio Conceigéo Elian Gustavo Hermes Vareiro
CPF: 051.199.309-99 CPF: 074.605.159-06




EXTRATO DO CONTRATO N° 547/2018

PROCESSO: CONCORRENCIA N° 054/2018

CONTRATANTE: MUNICIPIO DE JARAGUA DO SUL, FMAS e FMS.

CONTRATADA: CLICZOOM PROPAGANDA E PUBLICITADA LTDA

OBJETO: Constitui o objeto do presente contrato a prestacao, por parte da CONTRATADA, dos
servicos de publicidade e propaganda para a CONTRATANTE, de acordo com o art. 2°, da Lei
12.232/2010, assim definidos:

a) o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepgao, a criacao, a execucgao interna, a
intermediac&o e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacéo, com o objetivo de promover a difusdo de ideias ou informar o
publico em geral;

b) o planejamento e execugéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e de geracéo
de conhecimento sobre o publico-alvo, os meios de divulgacéo nos quais seréo difundidas as
pecas e agbes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, tendo como
finalidade especifica a aferigdo do desenvolvimento estratégico, da criagdo e da veiculacio e de
possibilitar a mensuragéo dos resultados das campanhas publicitarias realizadas em decorréncia
da execugéo do contrato, sendo vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliaces de matéria
estranha ou que ndo guarde pertinéncia tematica com a agéo publicitéria ou com o objeto do
contrato de prestagéo de servigos de publicidade:

c) a producdo e a execucao técnica das pecas e projetos publicitarios criados:

d) a criagéo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando & expans3o dos efeitos das mensagens e das
agoes publicitarias.

Os servigos objeto da presente licitacéo serdo prestados ao Municipio de Jaraguéa do Sul,
incluindo nesta os 6rgdos da administrac3o direta e indireta e fundos especiais.

DO VALOR: A previsdo orgamentaria para execucao dos servigos objeto deste contrato é de R$
2.500.000,00/ano (dois milhdes e quinhentos mil reais por ano). O valor contratado é meramente
estimativo, ndo cabendo & CONTRATADA qualquer direito a integralizacéo, pois, a
CONTRATANTE, se reserva o direito de, a seu exclusivo critério, utilizar ou ndo a totalidade da
verba prevista.

DO PRAZO: O presente Contrato vigorara a partir da data de sua assinatura, permanecendo
vigente até o cumprimento das obrigagdes das partes. O prazo de para a execucgo dos servicos
sera de 12 (doze) meses, a iniciar-se na data da assinatura do mesmo, podendo ser prorrogado
por sucessivos periodos até o limite de 60 (sessenta) meses, conforme o inciso Il do artigo 57 da
Lei N° 8.666/93.

DOTACAO ORCAMENTARIA: Os recursos orcamentarios decorrentes das despesas deste
contrato correrao por conta das dotagdes orcamentarias do exercicio de 2018 e 2019, previstas
no item 8.1 da clausula oitava deste contrato.

FORO: COMARCA DE JARAGUA DO SUL — SC

DATA DA ASSINATURA: 21/12/2018.

SIGNATARIOS: Emanuela Christian Wolff, Argos José Burgardt, Dalton Fernando Fischer, Maria
Santin Camello e Robson Cardoso

Emanuela Christian Wolff
Chefe de Gabinete




ARGOS JOSE BURGARDT

Secretario Municipal da Administragdo

Dalton Fernando Fischer
Gestor do Fundo Municipal de Satide

Maria Santin Camello
Ordenadora do Fundo Municipal de Assisténcia Social
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SETIMO TERMO ADITIVO N° 828/2022 AO CONTRATO N° 547/201 8, QUE CELEBRAM ENTRE

O MUNICIPIO DE JARAGUA DO SUL-SC E A EMPRESA THINK BRANDS PUBLICIDADE &
PROPAGANDA LTDA.,

O MUNICIPIO DE JARAGUA DO SUL, pessoa juridica de direito publico, com sede
governamental na Rua Walter Marquardt N° 1111, bairro: Barra do Rio Molha, nesta cidade de
Jaragué do Sul, estado de Santa Catarina, inscrito no CNPJ/MF sob N° 83.785.014/0001-95,
neste ato representada por seu Secretario Municipal Administragio, Sr. Douglas Antonio
Conceicéo e a Chefe de Gabinete, Sr. Jodo Antonio Berti, o FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE -
FMS, nesta ata representado pelo Gestor Sr. Alceu Moacir Moretti, o FUNDO MUNICIPAL DE
ASSISTENCIA SOCIAL - FMAS, neste ato representado pelo sua Ordenadora Sra. Niura Sandra
Demarchi dos Santos, doravante denominados CONTRATANTE, e a empresa THINK BRANDS
PUBLICIDADE & PROPAGANDA LTDA, pessoa juridica de direito privado, com sede na Rua
Jodo Marcatto, n® 260 — Ed. Tower Center — Salas 402-403 — Bairro Centro — CEP_89251-670, no
municipio de Jaragua do Sul, estado de Santa Catarina, inscrita no CNPJ/MF sob N°
08.295.563/0001-66, neste ato representada pelo Sr. ELIAS ARTUR RAASCH portador da cédula
de identidade 2.468.446-5 SSP/SC, inscrito no CPF sob N° 949.229.939-91, doravante
denominada simplesmente CONTRATADA, em decorréncia do processo de licitagéo
CONCORRENCIA N° 054/2018, homologado em 21/1 2/2018, pactuam o presente mediante

Sujeicdo mutua as normas do edital, Lei Federal N® 12.232/2010, Lei Federal N° 8.666/93 e suas
alteragdes posteriores, e as seguintes clausulas:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1 — Constitui o objeto do presente contrato a prestacéo, por parte da CONTRATADA, dos
servicos de publicidade e propaganda para a CONTRATANTE, de acordo com o art. 2°, da Lei
12.232/2010, assim definidos:

a) o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcio, a criagéo, a execugéo interna, a
intermediacéo e a supervisio da execucao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e

demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a difuszo de ideias ou informar o
publico em geral;

b) o planejamento e execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracao
de conhecimento sobre o publico-alvo, os meios de divulgacéo nos quais serdo difundidas as
pecas e acdes publicitérias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, tendo como
finalidade especifica a aferigio do desenvolvimento estratégico, da criacéo e da veiculacio e de
possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas publicitarias realizadas em decorréncia
da execucdo do contrato, sendo vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliac6es de matéria
estranha ou que nao guarde pertinéncia tematica com a agao publicitaria ou com o objeto do
contrato de prestacéo de servigos de publicidade;

¢) a produgdo e a execucao técnica das pecas e projetos publicitarios criados:

d) a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagzo publicitaria, em

consonancia com novas tecnologias, visando 2 expansao dos efeitos das mensagens e das
acoes publicitarias.

1.2 — Os servigos objeto da presente licitacdo serdo prestados ao Municipio de Jaragua do Sul
incluindo nesta os 6rgdos da administrac&o direta e indireta e fundos especiais.

1




CLAUSULA SEGUNDA - DO PRAZO

2.1 — Com fundamento no artigo 57 inciso Il da Lei Federal 8.666/93, o prazo de execugao dos
servicos pactuados no item 10.2 da clausula décima do contrato original, prorrogado pelo item 2.1
da clausula segunda do Terceiro Termo Aditivo n° 575/2019, prorrogado pelo item 2.1 da clausula
segunda do Quinto Termo Aditivo n® 638/2020, prorrogado pelo item 3.1 da clausula terceira do

Sexto Termo Aditivo n® 654/2021, fica prorrogado por mais 12 (doze) meses, compreendendo o
periodo de 22/12/2022 e com término em 21/12/2023.

2.2 - O prazo de vigéncia sera igual ao prazo de execucdo acrescido de 60 (sessenta) dias.

CLAUSULA TERCEIRA — DO VALOR

3.1 = O valor estimado pactuado no item 6.1 da clausula sexta do contrato original, acrescido pelo
item 2.1 da clausula segunda do Segundo Termo Aditivo n® 289/2019, fica inalterado, sendo o de

R$ 3.125.000,00 (irés milhdes, cento e vinte e cinco mil reais), para o periodo de 12 (doze)
meses.

CLAUSULA QUARTA - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1 — As despesas decorrentes da execucgao do objeto do presente termo aditivo, correrdo por
conta das seguintes dotacdes orcamentarias dos exercicios de 2022 e 2023, a saber:

Descricio
. - da =
S F'u_n clonal Projeto/Atividade Natureza CiotiGHe
Programatica da Orcam.
Despesa
Gabinete do Prefeito
Chefia de Gabinete
Publicacao legal, 3
educativa, 3.3.90. -
02.001.04.131.0300.2021 informativa e de  Aplicacdes Exercicio
orientacao social - Diretas 2023
Gabinete
Secretaria Municipal de Educagdo
Publicagao legal, 99
educativa, 3.3.90. -
08.001.12.131.0300.2132 informativa e de  Aplicacdes Exercicio
crientacdo social - Diretas 2023
Educacdo

Secretaria Municipal de Planejamento e Urbanismo
Diretoria de Transito e Transporte




33.002.15.131.0410.2256

33.003.15.131.0300.4.216

Secretaria Municipal de Assisténcia Social e Habitacdo

Realizagado de
acdes educativas
para humanizar o
transito
Publicagéo legal
educativa
informativa e de
orientacdo social
— Planejamento

3.3.90. - 803

Aplicagdes Exercicio
Diretas 2023

528
3.3.90. -
Aplicagbes Exercicio
Diretas 2023

Fundo Municipal dos Direitos da Crianga e Adolescente — FMDCA

17.001.08.131.0300.2902

Fundo Municipal dos Direitos da Pessoa Idosa — EMDI e E

Direitos do Idoso de JS

10.002.08.131.0300.2817

Publicacdo legal,
educativa,
informativa e de

orientacdo social -

CMDCA

Publicagao legal,
educativa,
informativa e de
orientacao social
— CMDI

Fundo Municipal de Habitagdo de Interesse Social

19.001.16.131.0300.2515

Publicacdo legal,
educativa,
informativa e de
orientacdo social

397
3.3.90 -
Aplicagbes Exercicio
Diretas 2023

undo Municipal dos

350
3.3.90 —
Aplicacdes Exercicio
Diretas 2023

3.3.90. - =0

Aplicagdes Exercicio
Diretas 2023

Fundo Municipal da Assisténcia Social — Centro de Convivéncia Arnold Schmitt

10.001.08.244.0851.2811

Manutencéo das
atividades do
Centro de
Convivéncia
Arnold Schmitt

Fundo Municipal da Assisténcia Social —- FMAS

16.001.08.131.0300.2826

Publicacao legal,
educativa,
informativa e de

orientagao social -

FMAS

Secretaria Mun. Assist. Social e Habitacdo

10.001.08.131.0300.2.828

Publicagdo legal,
educativa,
informativa e de

orientacdo social -

Socia

348
3.3.90 -
Aplicagdes Exercicio
Diretas 2023

3
3.3.90 -
Aplicagdes Exercicio
Diretas 2023

334
3.3.90 -
Aplicagdes Exercicio
Diretas 2023




Secretaria Municipal de Saude — Fundo Municipal de Satde

15.002.10.131.0300.2689

15003.10.131.300.2.689

15.004.10.131.0300.2689

Procuradoria Geral do Municipio

Fundo Municipal de Defesa dos Direitos Difusos (Procon)

21.001.14.131.0200.2033

Publicac3o legal,
educativa,
informativa e de

orientacdo social -

Salde
Publicacao legal,
educativa,
informativa e de

orientagado social -

Salde

Publicagéo legal,
educativa,
informativa e de

orientacéo social -

Salde

Educacéo para o
consumo

3.3.90. -
Aplicacdes
Diretas

3.3.90. -
Aplicacoes
Diretas

3.3.90. -
Aplicagoes
Diretas

3.3.90. -
Aplicagbes
Diretas

Secretaria Municipal de Desenvolvimento Econdmico e Inovagao

41.001.22.122.0300.4200

41.001.11.333.1260.4.221

41.002.23.695.1060.4.070

41.002.23.131.0300.4.071

41.002.23.122.0300.4.050

41.002.23.695.1060.4.062

Manutencéo das
atividades
administrativas -
Desenvolvimento
Econémico
Apoio as
atividades de

trabalho e renda —

Desenv.
Econdémico e
Inovac3

Manutencio,

realizag&o e apoio

as atividades de
promoc¢ao do
Turismo
Publicacéo legal,
educativa,
informativa e de
orientacédo social
— Turismo
Manutencao das
atividades
administrativas -
Turismo

Comercializacédo

3.3.90. -
Aplicagdes
Diretas

3.3.90. -
Aplicactes
Diretas

3.3.90. -
Aplicactes
Diretas

3.3.90. -
Aplicagbes
Diretas

3.3.90. -
Aplicagdes
Diretas

3.3.90. -

18

Exercicio
2023

29

Exercicio
2023

46

Exercicio
2023

448

Exercicio
2023

620

Exercicio
2023

636

Exercicio
2023

659

Exercicio
2023

650

Exercicio
2023
645

Exercicio
2023

657




do produto
turistico - Turismo

Secretaria Municipal de Cultura, Esporte e Lazer

39.004.27.122.0300.4.000

38.004.27.122.0300.4.000

39.004.27.122.0300.4.000

39.004.27.122 .0300.4.000Manutencgao
Patrimonial — Desporto e Lazer

39.004.27.122.0300.4.001

39.004.27.122.0300.4.009

39.001.13.131.0300.4.123

39.001.13.122.0300.4.100

39.001.13.122.0300.4.100

39.001.13.122.0300.4.100

39.001.13.122.0300.4.102

39.001.13.392.1100.4103

Manutencio das
atividades

administrativas —
Desporto e lazer

Manuteng3o das
atividades
administrativas -
Cultura

Manutencéo das
atividades
administrativas -
Cultura

Manutenc3o das
atividades
administrativas -
Cultura

Manutencio
Patrimonial —
Desporto e Lazer

Realizacéo e
apoio as
iniciativas
culturais, festivais,
feiras e festas
culturais

Publicagdo legal,
educativa,
informativa e de
orientacdo social
— Cultura

Manutengio das
atividades
administrativas —
Cultura

Manutengao das
atividades
administrativas —
Cultura

Manutencéo das
atividades
administrativas —
Cultura

Manutencgao
patrimonial —
Cultura

Realizacéo e

Aplicages
Diretas

3.3.90. -
Aplicacbes
Diretas

3.3.90. -
Aplicaces
Diretas

3.3.90. -
Aplicacoes
Diretas

3.3.90. -
Aplicagdes
Diretas

3.3.90. -
Aplicactes
Diretas

3.3.90. -
Aplicacdes
Diretas

3.3.90. -
Aplicagdes
Diretas

3.3.90. -
Aplicacdes
Diretas

3.3.90. -
Aplicacdes
Diretas

3.3.90. -
Aplicactes
Diretas

3.3.90. -
Aplicacoes
Diretas

3.3.90. -

Exercicio
2023

592

Exercicio
2023

583

Exercicio
2023

584

Exercicio
2023

585

Exercicio
2023
587

Exercicio
2023

5980

Exercicio

- 2023

545

Exercicio
2023
538

Exercicio
2023

539

Exercicio
2023

540

Exercicio
2023
542

Exercicio
2023

5562




apoio as
iniciativas Aplicacses Exercic
culturais, festivais, ~P'¢a¢ ercicio

feiras e festas Diretas 2023

culturais - Cultura

Realizagdo e 575
iciativag 3.3.90. -
39.002.13.392. 4. SO .
S OURASA0E TH04.008 culturais, festivais, gﬁgiagoes Exercicio
feiras e festas a 2023
culturais

Secretaria Municipal de Desenvolvimento Rural e Abastecimento

Publicagéo legal, 374
educativa, 3.3.90. -
12.001.20.131.0300.2416 informativa e de Aplicagdes Exercicio
orientac3o social - Diretas 2023
Agricultura
Publicacdo legal, 410
educativa, 3.3.90. -
12.001.20.131.0300.2416 informativa e de Aplicacbes Exercicio
orientacdo social - Diretas 2023
Agricultura

As demais clausulas permanecem inalteradas.

E, por estarem assim justos e coniratados, declaram as partes aceitarem todas as disposicdes
estabelecidas nas clausulas do presente termo aditivo ao contrato, bem como observar fielmente
outras disposigBes legais e regulamentares pertinentes, firmando-o em 04 (quatro) vias de igual
teor e forma, na presenca de testemunhas.

Jaragua do Sul, 12 de dezembro de 2022.

CONTRATANTE: MUNICIPIO DE JARAGUA DO SUL

Chefe de Gabinete:
Jo&do Antonio Berti — Chefe de Gabinete

SECRETARIO MUNICIPAL DE ADMINISTRACAO
Douglas Antonio Conceicao

FUNDO: Alceu Gilmar Moretti




Gestor do Fundo Municipal de Satide

FUNDO: Niura Sandra Demarchi dos Santos
Ordenadora do Fundo Municipal de Assisténcia Social

CONTRATADA: THINK BRANDS PUBLICIDADE & PROPAGANDA LTDA.
ELIAS ARTUR RAASCH

Testemunhas:

Saulo de Oliveira Miranda
Vareiro

CPF: 904.310.739-53 CPF: 074.605.159-06
EXTRATO DO SETIMO TERMO ADITIVO N° 828/2022 AO CONTRATO N° 547/2018

Elian Gustavo Hermes

PROCESSO: CONCORRENCIA N° 054/2018

FUNDAMENTO: artigo 57 inciso Il da Lei Federal 8.666/93

CONTRATANTE: MUNICIPIO DE JARAGUA DO SUL, FMAS e FMS.

CONTRATADA: THINK BRANDS PUBLICIDADE & PROPAGANDA LTDA

OBJETO: Constitui o objeto do presente contrato a prestagao, por parte da CONTRATADA, dos
servicos de publicidade e propaganda para a CONTRATANTE, de acordo com o art. 2° da Leij
12.232/2010, assim definidos:

a) o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepgio, a criacdo, a execucdo interna, a
intermediacg&o e a supervisdo da execucao externa e a distribuicio de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a difusdo de ideias ou informar o
publico em geral;

b) o planejamento e execugéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracao
de conhecimento sobre o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as
pegas e agoes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, tendo como
finalidade especifica a afericio do desenvolvimento estratégico, da criagdo e da veiculacio e de
possibilitar a mensuracéo dos resultados das campanhas publicitarias realizadas em decorréncia
da execugao do contrato, sendo vedada a inclusio nas pesquisas e avaliagdes de matéria
estranha ou que n&o guarde pertinéncia tematica com a acao publicitaria ou com o objeto do
contrato de prestacdo de servicos de publicidade;

c) a producdo e a execucio técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

d) a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando 2 expansao dos efeitos das mensagens e das
agoes publicitarias.

Os servigos objeto da presente licitacdo serdo prestados ao Municipio de Jaragua do Sul,
incluindo nesta os érgdos da administracdo direta e indireta e fundos especiais.

DO PRAZO: Com fundamento no artigo 57 inciso 1l da Lei Federal 8.666/93, o prazo de execucio
dos servigos pactuados no item 10.2 da clausula décima do contrato original, prorrogado pelo
item 2.1 da clausula segunda do Terceiro Termo Aditivo n° 575/2019, prorrogado pelo item 2.1 da
clausula segunda do Quinto Termo Aditivo n° 638/2020, prorrogado pelo item 3.1 da clausula
terceira do Sexto Termo Aditivo n° 654/2021, fica prorrogado por mais 12 (doze) meses,




compreendendo o periodo de 22/12/2022 e com término em 21/12/2023. O prazo de vigéncia
sera igual ao prazo de execucdo acrescido de 60 (sessenta) dias.

DO VALOR: O valor estimado pactuado no item 6.1 da clausula sexta do contrato original,
acrescido pelo item 2.1 da clausula segunda do Segundo Termo Aditivo n°® 289/2019, fica
inalterado, sendo o de R$ 3.125.000,00 (trés milhdes, cento e vinte e cinco mil reais), para o
periodo de 12 (doze) meses.

DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS: As despesas decorrentes da execucio do objeto do

presente termo aditivo, correrdo por conta das seguintes dotacBes orcamentarias dos exercicios
de 2022 e 2023, a saber:

Descricdo
: i da a
Classi. Fun cional Projeto/Atividade Natureza Dotaggo
Programatica da Orcam.
Despesa
Gabinete do Prefeito
Chefia de Gabinete
Publicagéo legal, 3
educativa, 3.3.90. -
02.001.04.131.0300.2021 informativa e de  Aplicagbes Exercicio
orientag&o social - Diretas 2023
Gabinete
Secretaria Municipal de Educagdo
Publicacdo legal, 99
educativa, 3.3.90. -
08.001.12.131.0300.2132 informativa e de  Aplicacbes Exercicio
orientacdo social - Diretas 2023
Educacio
Secretaria Municipal de Planejamento e Urbanismo
Diretoria de Transito e Transporte
: e(")a;;zae%i?:s;vas 3390.- %
33.002.15.131.0410.2256 ¢ ; Aplicagbes Exercicio
para humanizar o Diretas 2023
transito
Publicagao legal 528
educativa 3.3.90. -
33.003.15.131.0300.4.216 informativa e de  AplicacBes Exercicio
orientacdo social Diretas 2023
— Planejamento

Secretaria Municipal de Assisténcia Social e Habitacao
Fundo Municipal dos Direitos da Crianca e Adolescente — FMDCA

Publicacéo legal, 397
educativa, 3.3.90 -

17.001.08.131.0300.2902 informativa e de  Aplicagbes Exercicio
orientacdo social - Diretas 2023
CMDCA

Fundo Municipal dos Direitos da Pessoa Idosa — FMDI e Fundo Municipal dos




Direitos do Idoso de JS

10.002.08.131.0300.2817

Publicacéo legal
educativa,
informativa e de
orientacdo social
- CMDI

H

Fundo Municipal de Habitagdo de Interesse Social

19.001.16.131.0300.2515

Publicagao legal,
educativa,
informativa e de
orientacdo social

3.3.90 -

350

Aplicagdes Exercicio

Diretas

3.3.90. -
Aplicagoes
Diretas

2023

730

Exercicio
2023

Fundo Municipal da Assisténcia Social — Centro de Convivéncia Arnold Schmitt

10.001.08.244.0851.2811

Manutencéo das
atividades do
Centro de
Convivéncia
Arnold Schmitt

Fundo Municipal da Assisténcia Social — FMAS

16.001.08.131.0300.2826

Publicagzo legal,
educativa,
informativa e de

orientagdo social -

FMAS

Secretaria Mun. Assist. Social e Habitacdo

10.001.08.131.0300.2.828

Publicagao legal,
educativa,
informativa e de

orientacdo social -

Socia

3.3.90 -
Aplicacgbes
Diretas

3.3.90 -
Aplicacdes
Diretas

3.3.90 -
Aplicactes
Diretas

Secretaria Municipal de Satide — Fundo Municipal de Saude

15.002.10.131.0300.2689

15003.10.131.300.2.689

15.004.10.131.0300.2689

Procuradoria Geral do Municipio

Publicagéo legal,
educativa,
informativa e de

orientacéo social -

Saude

Publicagdo legal,
educativa,
informativa e de

orientacdo social -

Salde

Publicacéo legal,
educativa,
informativa e de

orientacdo social -

Saude

3.3.90. -
Aplicagtes
Diretas

3.3.90. -
Aplicagdes
Diretas

3.3.90. -
Aplicacdes
Diretas

348

Exercicio
2023

3

Exercicio
2023

334

Exercicio
2023

18

Exercicio
2023

289

Exercicio
2023

46

Exercicio
2023




Fundo Municipal de Defesa dos Direitos Difusos (Procon)

21.001.14.131.0200.2033

Educacao para o
consumo

3.3.90. -

Aplicacbes

Diretas

Secretaria Municipal de Desenvolvimento Econdmico e Inovacéo

41.001.22.122.0300.4200

41.001.11.333.1260.4.221

41.002.23.695.1060.4.070

41.002.23.131.0300.4.071

41.002.23.122.0300.4.050

41.002.23.695.1060.4.062

Manutencdo das
atividades
administrativas -
Desenvolvimento
Econémico
Apoio as
atividades de
trabalho e renda —
Desenv.
Econdémico e
Inovaca

Manutencio,
realizacao e apoio
as atividades de
promocédo do
Turismo
Publicagao legal,
educativa,
informativa e de
orientacdo social
— Turismo

Manutengio das
atividades
administrativas -
Turismo

Comercializagdo
do produto
turistico - Turismo

Secretaria Municipal de Cultura, Esporte e Lazer

39.004.27.122.0300.4.000

39.004.27.122.0300.4.000

39.004.27.122.0300.4.000

39.004.27.122.0300.4.000Manuteng§0
Patrimonial — Desporto e Lazer

Manutencgéo das
atividades

administrativas —
Desporto e lazer

Manutencédo das
atividades
administrativas -
Cultura
Manutencao das
atividades
administrativas -
Cultura

Manutencgio das
atividades

3.3.90. -
AplicagBes
Diretas

3.3.90. -
Aplicacdes
Diretas

3.3.90. -
Aplicages
Diretas

3.3.90. -
Aplicacoes
Diretas

3.3.90. -
Aplicacdes
Diretas

3.3.90. -
Aplicactes
Diretas

3.3.90. -
Aplicactes
Diretas

3.3.90. -
Aplicagbes
Diretas

3.3.90. -
Aplicagtes
Diretas

3.3.90. -
Aplicactes

448

Exercicio
2023

620

Exercicio
2023

636

Exercicio
2023

659

Exercicio
2023

650

Exercicio
2023
645

Exercicio
2023

657

Exercicio
2023

992

Exercicio
2023

583

Exercicio
2023

584

Exercicio
2023

585
Exercicio




39.004.27.122.0300.4.001

39.004.27.122.0300.4.009

39.001.13.131.0300.4.123

39.001.13.122.0300.4.100

39.001.13.122.0300.4.100

39.001.13.122.0300.4.100

39.001.13.122.0300.4.102

39.001.13.392.1100.4103

39.002.13.392.1100.4.103

administrativas -
Cultura

Manutencao
Patrimonial —
Desporto e Lazer

Realizacéo e
apoio as
iniciativas
Culturais, festivais,
feiras e festas
culturais
Publicago legal,
educativa,
informativa e de
orientag3o social
— Cultura

Manutencio das
atividades
administrativas —
Cultura

Manutencéo das
atividades
administrativas —
Cultura

Manutencéo das
atividades
administrativas —
Cultura

Manutenczo
patrimonial —
Cultura

Realizagdo e
apoio as
iniciativas
culturais, festivais,
feiras e festas
culturais - Cultura
Realizacdo e
apoio as
iniciativas
culturais, festivais
feiras e festas
culturais

3

Diretas

3.3.90. -
Aplicacdes
Diretas

3.3.90. -
Aplicacdes
Diretas

3.3.90. -
Aplicagtes
Diretas

3.3.90. -
Aplicagoes
Diretas

3.3.90. -
Aplicacoes
Diretas

3.3.90. -
Aplicagoes
Diretas

3.3.90. -
Aplicacdes
Diretas

3.3.90. -
Aplicacdes
Diretas

3.3.90. -
Aplicacdes
Diretas

Secretaria Municipal de Desenvolvimento Rural e Abastecimento

12.001.20.131.0300.2416

Publicacéo legal,
educativa,
informativa e de

orientac3o social -

Agricultura

3.3.90. -
Aplicacoes
Diretas

2023

587

Exercicio
2023

590

Exercicio
2023

545

Exercicio
2023

538

Exercicio
2023

539

Exercicio
2023

540

Exercicio
2023

542

Exercicio
2023

552

Exercicio
2023

575

Exercicio
2023

374

Exercicio
2023




Publicagio legal, 410
educativa, 3.3.90. -

12.001.20.131.0300.2416 informativa e de Aplicagdes Exercicio
orientacdo social - Diretas 2023
Agricultura

As demais clausulas permanecem inalteradas.
DATA DA ASSINATURA: 12/12/2022.

FORO: Comarca de Jaragua do Sul.
SIGNATARIOS:

Chefe de Gabinete: Jodo Antonio Berti, Douglas Antonio Conceicéo, Alceu Gilmar Moretti, Niura
Sandra Demarchi dos Santos e Elias Artur Raasch.

Jodo Antonio Berti
Chefe de Gabinete
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